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Placares

Viene de tapa

Desde hace un tiempo se ha con-
solidado la tendencia de la fabrica-
cion de placares y/o vestidores a
medida; incluso, en caso de existir
una estructura acorde, se aprove-
cha para disefiar la organizacion in-
terior.

En esta linea, Jorge Urizar, titular
de SOL Amoblamientos, destaca:
“Ofrecemos disefios personaliza-
dos y adaptados a las necesidades
de quien los usa; nifios, jdvenes, o
un matrimonio”.

Astturno, Agustin Alarcon, ase-
sor téenico comercial de Novo Cor-
doba, agrega: “Nuestro trabajo res-
ponde al requerimiento de cada fa-
milia, de una pareja, de un usuario
o familias tipo y/0 numerosas; cada
detalle se analiza antes. inclusive el
traslado v armado del mueble™.

Asf, la tendencia es dgenerar espa-
cios de guardado personalizados.

ESTRUCTURA
Los placares se fabrican con mate-
riales resistentes a la humedad. En
el caso de Cordoba Placard, preva-
lece el MDF: “Trabajamos melami-
na sobre MDF, un material macizo
extra prensada (similar al aglome-
radlo) que tiene la ventaja de reducir
la absorcion de humedad. Ademas.
usamaos tapacantos de plastico que
se pega industrialmente, lo cual ais-
fa anin mads”™, apuntan desde la firma.
Por su parte, desde SOL Amobla-
mientos, dice Urizar: “Los interiores
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Los vestidores, por lo
general, se disenan
abiertos, v los placares

u_m puertas.

Agustina
CORDORA PLACARD.

EXCLUSIVO. Los vestidores ocupan una habitacién completa y se disefian con el

66

Los detalles de diseno

e incluso de armado se
analizan en la cita previa
con cada usuario.

Agustin Alarcon

NOVO CORDOEA.

de placares y vestidores los fabrica-
maos conmelamina de diferentes tex-
ras v colores; en los frentes ademas
(de melamina), se emplean laguea-
dos. madera lustrada v espejos”

A suturno, Alarcon, de Novo Cor-
doba, recomienda: “Los tonos cla-
ros se sugieren para ampliar visual-
mente placares pequenaos, mien-
tras que los espacios de mayores
dimensiones se proponen en co-
lores oscuros. tales como el ébano
negro”.

LOS DETALLES
Los especialistas consultados coin-
ciden en que el vidrio v los espejos
son habituales en los provectos gue
fabrican, sobre todo en las puertas
corredizas.

La iluminacion en los interiores

o

Los placares con puertas
batientes se estdan
imponiendo de nuevo en
los disenos actuales.

Jorge Urizar
5L AMOBLAMIENTOS.

esotra variable que se repite: Jed en
los interiores de los placares y lumi-
narias de disenos en los vestidores,

Los detalles son los encardgados
de coronar el circulo de confort del
espacio de guardado.

Los herrajes son los gue mayores
mejoras exhiben en eada exposi-
cion. La tecnologia desarrollada es
realmente impactante: cierres con
freno, silenciosos, invisibles v con
disenos modernos premium.

Alrespecto, Urizar de SOL Amo-
blamientos concluye: “La tecnolo-
wia se distingue en los cajones, tan-
toen placares como en vestidores.
Estamos empezando a utilizar guias
ocultas con cierre suave, que son
muy superiores a las guias telesco-
picas, también cajones alhajeros v
luces led”,

GENTILEZACORDOERWRD

MATERIAL. Los placares se materializan con melamina sobre MDF siiper prensado para
evitar la absorcidn de la humedad.

miaximo confort, para generar una experiencia tnica.
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UNSPLASH

ESTRUCTURA. Los colores y texturas

en los vestidores estdn presentes enla
mayoria de los proyectos.

SIMPLE. La ptaniﬁcaciéndehsdesuadado prioriza la funcionalidad y la
versatilidad.

Capitulo
aparte

Los vestidores se diseflar en s:
pacios més generosos destinados
alaomganizacion de losarticulos -
personales, tales como laindu-
mentaria, ropa de blancoyealza.
dns.enlre onms.a\suvez. nth.yeh

0; prevalecen
la luminacion, los herrajes ecultos,
es decir, los elementos s& mimeti-
zan con los colores de fonde’

Las habitaciones completas des-
tinadas al vestidor se proyectan
con mucho confort; ineluyen
rlum|nacx5n em:ﬁfermtesﬂvels




2 | BN I VOY DEVIAJE LaVoz
Argentina
GENTILEZA BODEGA DON BOSCD

S

Para visitar

ObraSalesianade Rodeo

delMedio. Para reservar visita,

comunicarse al WhatsAppal

+54 9 261773-369312. El valor

o
——— - '
- R
IMPACTO POSITIVO. Dentr

Cecilia Mansilla
cmansilla@lavozdelinterior.com.ar

20 kem de Mendoza capital,
enel Departamento Maipt,
se encuentra la Obra Sale-
siana de Rodeo del Medio,
m lugar emblemdtico gque fusiona his-
toria, educacion v compromiso social
Con mas de 100 anos de trayectoria,
esta institucion no solo es “cuna de la
enologia argentina” por tener la cava
mas antigua del pais, sino también un
modelo educative inclusivo v solickario,
donde el turismo se convierte en una
hermamienta para transtormar vidas.

Los Salesianos de Don Bosco llega-
rona Rodeo del Medio 1898 cuando
recibieron unos terrenos por donacién
que debian destinarse a la construe-
cidn de una capilla y una escuela de
agricultura que ensenara la labor de
campo a nifios va gue era la principal
actividad de la zona.

Hoy, la Obra Salesiana es un com-
plejo que abarca desde el nivel inicial
hasta la Facultad de Enologia, la pri-
mera en su tipo en Latinoamérica.
Ademas, cuenta con un instituto de
formacion profesional en oficios, un
santuario dedicado a Maria Auxiliado-
ra, patrona del agro argentino, v un
sector productive que incluye una
C tigua de 1880, una hodega ver-
tical inica en Latinoamérica v una
maderna bodega inaugurada en 2007
Ademis, se puede visitar la almazara
donde elaboran aceite de oliva reco
nocido a nivel internacional.

Se encuentra en el ranking mundial

SR s

SABORES. El varietal emblema de la bodega es el Lambrusco Maestri.

£
e /

o del recorrido, se pueden visitar los talleres y las instalaciones donde los jovenes trabajan junto con un endlogo en su formacion académica.

MENDOZA. En un mismo predio se puede
conocer la cava antigua, la bodega moderna,
la almazara, el santuario y las practicas

de la escuela agrotéenica.

Don Bosco.
El turismo como
herramienta

social

enel puesto 18 y es el tinico argenting
en el top 20. Ademas, ha ganado el
premio Mario Solinas en Uruguay, que
es el mas importante en el dmbito del
aceite de oliva,

Turismo con propdsito

Lavisitaa ka Obra Don Bosco permi-
te conocer el legado historico, v el pro-
ceso de elaboracion de vinos v aceites
premiados a nivel nacional e interna-
ional. Ademas disfrutar de una
ion de vinos premium v acei-
te de oliva.
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Las visitas guiadas tienen un fin soli-
dario. las ganancias por la adquisicion
de los productos que elaboran los
alumnos se destinan a financiar becas
v provecios educativos para jovenes de
bajos recursos. Este sistema permite
que estuciantes accedan a una educa-
cion de calidad, abriendo puertas a un
fuluro mejor.

Si bien existen distintas opciones de
recorrido la mayoria de los visitantes,
tal como lo mencionan desde la Obra,
deciden hacer todos los circuitos.

Lasopciones son:

OLIVA. Aceite premiado a nivel mundial.

T

Recorrido por la bodega y la cava
antigua: un viaje en ol tempo para
descubrir los retos de la elabora-
cidn del vino, desde las antiguas téeni-
cas hasta las mas modermas.

Visita a la almazara: un molino
donde se produce un aceite de oliva
reconocico a nivel mundial, galardona-
doenconcursos internacionales,

Paseo por los viiedos y olivares:
uncontacto directo con la naturaleza y
el proceso de cultivo de La vid v el olive

Recorrido por el sector educati-
vo: para conocer de cerca el trahajo
querealizan los jovenes estudiantes en
las diferentes dreas de formacion.

Turismo religioso en el Santuario
dhe Maria Auxiliadora: un espacio de e
y devocidn, declarado patrimonio histd-
rico, culiural, argquitectdnico v religioso.

Laura Perigrinelli, responsable de
Comunicacion Institucional de la Obra
de Don Bosco en Rodeo del Medio,
comentd que cuando Se presentan en
el lugar los visitantes dicen guerer ver
todas 1as opciones de recorridos en el
mismo predio. Por mgs que hayvan lle-
gado interesados por una parte, “Real-
mente es muy lamativo el conjunto y
veralos chicos en sus pricticas, eso os
1o mas lindo, verlos al lado del endlogo
conlas uvas™, comenta.

Al estar ubicados estratégicamente
por rutas de acceso a la ciudad capilal
o de paso para los que vienen desde
Buenos Aires o desde Condoba es muy
facil llegar para los interesados.

Los ptiblicos que llegan a Don Bosco
sonmuy diversos v 1o hacen por dis-
lintas motivaciones: porgue son fieles

delavisitaesde $ 8mil por persona
einduye degustacion de vinos linea
premium y aceite de oliva.

de Don Bosco, por la calidad de los
vinos o aceites de oliva o por la forma-
cion en enologia, en olivicultura, en
fruto horticala. Otvos llegan al Santua-
rio de Marfa Auxiliadora,

La Obra Salesiana de Rodeo del
Medio es un ejemplo de edmo el turis-
mo puede ser una herramienta para
denerar un impacto positivo en la
soctedad. Al visitar este lugar. no solo
se disfrutard de paisajes, sabores v
experiencias tinicas, sino que también
se estard contribuyendo a un futuro
educativo mas justo v solidario para
jovenes en contextos vulnerables,

Lambrusco Maestri

Lambrusco Maestri es el varietal
emblema de la Bodega Don Bosco.
Este tipo de uva es tipico de ki zona del
Piamonte, en ltalia, de donde era Don
Bosco, alli ese vino es comiin y hasico.
Fsa cepa llega cuando e enviaron a los
salesianos la donacion de campanas
para la iglesia. En aquellos afos era
comuin que envolvieran objetos con
los sarmientos, los palitos de las varie-
dades tipicas de los lugares. Las cam-
panas viajaron desde Italia a Buenos
Aires en barco vy las envolvieron con
los sarmientos del Lambnisco Maestri.

Alllegar plantaron La cepa y prendio,
se adaptd a Mendoza v comenzd a dar
un vino muy diferente al italiano por-
que las caracteristicas del terruno, el
clima, el suelo v las temperaturas
hicieron un lambrusco tinico.

También elaboran vinos tormonteés,
cabernet sauvignon. chardonnay, vino
di misay malbec.

Por los Jévenes-Don Bosco

Para potenciar suimpacto social, la
Ohbra Salesiana trabaja en conjunto con
Por los ldvenes-Don Bosoo, una orga
nizacion que promueve L comerciali-
wacion de productos elaborados en las
escuelas agrotéenicas salesianas con
un fin solidanio. A través de esta alian
Za, empresas v particulares pueden
adequirir vinos, aceites v otros prodic-
tos para regalos empresariales, sabien-
do que estéan contribuyendo a una cau-
sanoble.
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Novedades

APARTIRDE JUNIO. La aerolinea incrementara su operatividad y suma una importante
cantidad de asientos con la expectativa de una ocupacion cercana al 90%.

Conectividad. Air Europa suma
vuelos en la ruta Cordoba-Madrid

Redaccion VOY DE VIAJE

A partir de junio, Air Europa
ampliard de tres a cuatro las frecuen-
cias con las que conecta Cordoba con
Luropa a través del acropuerto de
Madrid-Barajas. Laacrolinea reluerza
asi una ruta que opera de manera
directa desde el ano pasado y gque se
consolida como uno de sus destinos
mids dindmicos en Latinoamérica.

El aumento del numerao de vuelos
semanales, que se llevardn a cabo
saliendo desde Cardoba los lunes,
micreoles, jueves y sdbados, permiti-
ra ampliar la oferta a cerca de 111600
asientos a lo largo del ano. Esto supo-
ne un 13% mds que en el ano prece
dente, S6lo en 2024, Air Europa
transportd a traves de esta rutaa mis

ALIADOS. Air Europa continda consolidando su papel clave
como compania estratégica en la conectividad con Europa.

de 88 mil pasajeros, con unos indices
de ocupacion que rondaron el 0%,
La compania comenzo su operati-
va con Cordoba en diciembre de
2016. Alo largo de estos aios, el ser-
vicio se presto en triangulacion con

la capital paraguaya, Asuncion, hasta
fque el pasado invierno empezo a
operarse de manera directa con tres
frecuencias a la semana,

“Estamos muy satisfechos de ele-
var la conectividad de Cardoba y, por

MODELOS NUEVOS. El Boging 737 Dreamliner que vuela
de Cordoba a Madrid es de tltima generacidn.

AIRELRORA
]

ende, de Argentina, con el continente
enropeo, Queremos seguir siendo un
aliado clave para unir ambos lados
del Atliantico, respondiendo a la cre-
ciente demanda del mercado arden-
tino. Lo hacemos a través de una

oferta que se caracteriza por la alta
calidad de servicio y las crecientes
pasibilidades de conexion, desde
Madrid, con otros destinos en Euro-
pa. incluyendao nuestra nueva ruta a
Estambul”, afirma Gonzalo Romero,
Country Manager de Air Europa para
Brasil y Argentina.

“Este ineremento en los vuelos de
Air Europa es un paso significativo
para fortalecer la conectividad entre
Furopa y Cdrdoba y demuestra
comao sigue creciendo el Hub Cdrdo-
ba como puerta de entrada al pais.
Seguimos trabajando junto a todos
los actores del turismo para ampliar
la conectividad y generar més opor-
tunidades para el sector Este anuncio
en parte es el resultadd de las gestio-
nes realizadas en FITUR', destaco
Dario Capitani, presidente de la
Agencia Cordoba Turdsmo.

La ruta se cubre con acronaves
Boeing 787, el modelo mas avanzado
y eliciente de su categoria, La flota
Dreamliner es una de las principales
sefias de identidad de Air Europa.
Este modelo es capaz de reducir el
v las emisiones hastaenun
oo de disminuir el impac
to actistico en un 60%. Su disefio v
tecnologia permiten acortar hasta en
10 minutos los vuelos de largo radio.
La disposicion de su cahina, con
techos mads altos, ventanas un 30%
mids grandes v un innovador sistema
de renovacion del aire, elevan a su
viey el confort.

E L

e N i ey
HABITACION
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Cordoba

Redaccion Voy de viaje

Canals, en honor a luan de Canals,
st primer colono, [ue unas de las mas
importantes cuencas lecheras de la
zona, por eso cada ano se realiza la
fiesta que le rinde honar. Este punto
en el sur de la provincia, fue testigo
de una de las primeras revoluciones
enelinterior del pais v desde hace un
tiempao, la revital n del espacio
publico a través de acciones como un
lago artificial v de los galpones del
terrocarril en un centro cultural, lo
ponenen la vanguardia de la region.

Como muchos pueblos, el pulmon
del pueblo ha sido la estacion del
ferrocarril, v con la interrupeion de
sus ramales, muchas cayeron en el
abandono.

En el caso de Canals, los galpones
donde antes se acopiaban herra-
mientas y cereales ahora forman par-
te de un conjunto de espacios para
que los habitantes del pueblo reali
cen talleres o sean espectadores de
obras de teatro v pefias folkldricas.

Ademas, esa recuperacion incluyd
una serie de murales que funcionan
como un relato vivo donde se cuenta
la historia del pueblo a través de
representaciones. Una de ellas es la
revolucion de Arturo Lopez Dozo
ocurrida en enero de 1924 cuando el
periodista que editaba el periodico
Alma de pueblo se alzo contra la

CARLOS FERREYRA

PROFUNDO SUR. Conocida por la popular Fiesta
Nacional del Oro Blanco, esta localidad ubicada
sobre la ruta 8, a 300 kilometros de la Capital,
se transforma en torno al arte y la cultura.

Canals. Paseo
del Ferrocarril
arte y naturaleza

GENTILEZARICKY LOPEZ

corrupeion v las injusticias de las
autoridades del pueblo.

Enotras intervenciones se pueden
apreciar escenas tipicas de la rurali-
dad, campos sembrados, un cruce
entre la urbanidad v el campo.

El paseo del ferrocarril es un pre-
dio de gran magnitud donde se pue-
den experimentar un 360 de cuestio-
nes relacionadas con la gestion del
espacio ptblico. Memoria: monu-
mento a los caidos en Malvinas,
monumento de los inmigrantes y
mural de Lopez Dozo. Cultura: salon
cultural y talleres al aire libre, Espar-
cimiento: senderos para cicloturis-
mo, aparatos para hacer gimnasia,
sector de juegos v para realizar
deportes.

Pero la perla del lugar es el lago
artificial.

Mario Amabili fue el arguitecto que
disend el lago artificial de la cludad
de Morteros v la idea se replico en
atros pueblos. El espiritu es revalori-
#ar y reutilizar el espacio que ocupa-
han los inactivos predios del ferroca-
rril.

Asi llegd a Canals. como proyecto
de intervencion urbanistica basado
en la bioarquitectura v el biourbanis-
mo, que desde hace tiempo son ten-
dencia anivel mundial. Este provecto,
como el lago de Canals, apuesta a
integrar la naturaleza en sus espa-
cios, mejorando la biodiversidad,
transformando ¢l entorno v brindan

GENTILEZA RICKY LOPEZ

do calidad de vida a sus habitantes,

Paseo de laMujer

En el otro vértice de la cuadricula,
aveces llamada por sus vecinos, El
Veredon, emerge un hecho colectivo
inédito en la zona. Se trata de una
obra que evoca el arte de Gaudi en
medio de la pampa cordobesa, La
obra esti realizada en mosaiguismo,
pero también integra otros conceptos
y técnicas. Es un proyecto que nacio
hace mis de 10 anos e involucrd a
casi todo el pueblo detris.

Un museo a cielo abierto gue ilu-
mina un vértice del predio del ferro
carril v es una obra viva, porgue todo
el tiempo se agregan cosas, detalles,
nombres, intervenciones. Un corpus
plagado de simbolismos, objetos que
tuvieron otra historia v se resignifican
en este lugar. Una comunion entre
artistas que va tenfan una trayectoria
con otras personas que por primera
vey tuvieron contacto con el arte.

Diseno, cuerpo, sensaciones, un
espacio de arte que al ser publico
vive en camuniin con todo el pueblo
con ¢l objetivo que se puede transitar,
jugar v descansar en ¢l

Cdrdoba conserva misterios geo-
grificos, v Canals aspira a ser revela-
i también hay lagunas v
. pero acd, donde el ritmo de

ias se materializa en mates y tar
des de charlas, este paseo es una
opcion para cualquier diadelano.

Y

¢Todavia no sos parte
de Club La Voz? 1

Accedé a descuentos y beneficios exclusivos
en cientos de comercios todos los dias.
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