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HYUNDAI HB20
El auto compacto del momento
Prueba de manejo. Hubo que esperar 12 años desde su lanzamiento en Brasil para que llegue al mercado local. 
Su combinación de calidad, terminación y gran nivel de equipamiento lo hacen uno de los más buscados.
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en su máxima expresión. 
Viví la experiencia BMW.
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PRUEBA DE MANEJO

HYUNDAI
HB20

VERSIÓN DE ENTRADA

Comfort Plus MT 
$ 21.900.000

VERSIÓN PROBADA

Platinum Safety 
$ 27.900.000

FICHATÉCNICA
Largo 
Ancho 
Alto

4.015 mm
1.720 mm
1.470 mm

Distancia entre ejes 2.530 mm
Peso 1.040 kg
Baúl 300 Dm3
Tanque de combustible 50 litros

KW

Gabriel Silveira
gsilveira@clarin.com

El Hyundai HB20 es sin lugar a du­
das uno de los autos sensación en 
la Argentina. Tanto para el que co­
noce la reputación que lo precede 
como para el que se lo “encontró” 
como uno de los modelos más eco­
nómicos del mercado.

Disponible por el momento solo 
con carrocería 5 puertas (hat­
chback), llega importado de Brasil, 
en donde es producido en la planta 
que la marca tiene en Piracicaba, 
en San Pablo. Pronto también se 
ofrecerá con carrocería de 4 puer­
tas (sedán).

Este modelo fue creado y desa­
rrollado para el mercado brasileño, 
De ahí proviene su denominación 
(Hyundai Brasil 20, en relación al 
segmento en el que compite). Y 
desde que apareció, en 2012, se con- 
virtió en un verdadero suceso: 
nunca bajó del podio de los autos
más vendidos allí.

Llamativo. El particular diseño de las luces traseras es el único elemento de estilo que se sale de la normalidad en este compacto.

Un modelo muy esperado 
y que no defraudaEs una de las referencias del mercado brasileño pero tardó en llegar. La calidad y el equipamiento lo dejan en lo más alto de la categoría.
EN DETALLE

1. Materiales y terminaciones de primer nivel, dentro de un estilo más bien convencional. 2. El tablero ofrece buena información pero sin 
opciones de configuración. 3. Oculta en la consola centra, está el cargador inalámbrico para el teléfono celular. 4. Todas las perillas y botones 
exhiben un correcto ajuste. 5. La calidad de la pantalla es buena, aunque no es muy grande. Buen complemento de comandos físicos.

Esa fue una de las razones de su 
tardanza para desembarcar en la 
Argentina, ya que la planta no po­
día abastecer a otros mercados que 
no fueran el brasileño. Luego vinie­
ron las restricciones locales a la im­
portación, lo que produjo el arribo 
del HB20 recién sobre finales del 
año pasado.

Su llegada causó otra sorpresa. 
La marca coreana quedó etiqueta­
da como una empresa “semi” pre­
mium, no solo por la evolución de 
diseño y tecnología que han teni­
do sus vehículos sino también por 
los aranceles e impuestos con los 
que eran gravados los mismos. Por 
lo tanto, ver un Hyundai entre los 
10 modelos más accesibles del país 
fue un impacto.

La versión que termina llegando 
al país es la rediseñada segunda ge­
neración, aunque sigue usando la 
misma plataforma original. Se tra­
ta de un modelo con buenas pro­
porciones, un hatchback clásico, 
se podría decir. Su tamaño com­
pacto lo hace ideal para un uso co­
tidiano en entornos urbanos.

Si bien se trata de un estilo que 
no sorprende por su osadía o van­
guardismo, hay que reconocer que 
el sector trasero llama la atención 
por el dibujo de sus luces.

La versión probada por Clarín 
fue la más equipada de la gama, de­
nominada Platinum Safety, la cu­
al se reconoce por las luces LED en 
los faros delanteros y las manijas 
de las puertas cromadas.

Por dentro se repite la fórmula. 
El estilo es más bien convencional 
sin ningún “rulo” de estilo que se 
destaque. El espacio es el lógico pa­
ra un modelo de cuatro metros de

mailto:gsilveira@clarin.com
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Motor 1.6 nafta
Potencia 123 CV a 6.300 rpm
Torque 152 Nm a 4.850 rpm
Tracción Delantera

Transmisión Automática, 6 vel.
Velocidad máxima ND
Acel. 0-100 km/h 10,9 segundos
Consumo promedio 8,5 L/100 km

EQUIPAMIENTO PRINCIPAL
ABS y control de estabilidad (ESP)
Airbags frontales, laterales 
delanteros y de cortina

Freno autónomo de emergencia 
Sistema de centrado de carril
Radar de puntos ciegos
Cámara de marcha atrás c/sensores

Climatizador automático
Cargador inalámbrico para telefono
Llantas de aleación
Tapizado símil cuero

largo aunque puede quedar medio 
justo a la altura de piernas para per­
sonas de más de 1,80 metros que 
quieran viajar atrás.

Pero lo que le falta de estilo le so­
bra de calidad. La realidad es que 
todas las terminaciones y los ma­
teriales usados ofrecen una alta ca­
lidad percibida. Los encastres son 
prolijos y nada suena “flojo” o “a la­
ta”. La idea que da es de un auto só­
lido.

El tablero es digital, con buena 
cantidad de información y de fácil 
lectura, pero sin opciones de confi­
guración. La pantalla táctil no es 
muy grande pero está al alcance de 
cualquier conductor promedio y 
cuenta con un práctico panel de co­
mandos analógicos que hacen más 
sencilla la operación de cualquier 
función.

El único elemento distinguido 
respecto de otros modelos es el car­
gador inalámbrico del teléfono, 
“oculto” dentro de la consola cen­
tral, lo que contribuye a no “mano­
tear” el celular en cada semáforo.

Luces diurnas. Son exclusivas de esta versión Platinum Safety.

El Hyundai HB20 llega al merca­
do con un motor algo anticuado 
respecto de buena parte de la com­
petencia. Mientras que la mayoría 
de los propulsores hoy proponen 
bajas cilindradas, sobrealimenta­

ción por turbo e inyección directa, 
el modelo de la marca coreana 
monta un naftero 1.6 litros de aspi­
ración natural.

Si bien sus 123 caballos lo hacen 
más potente que varios de sus ri­

vales, el torque de 152 Nm queda 
por debajo. Pero más allá de los nú­
meros, acá lo que cuenta mucho 
son las sensaciones. En el caso del 
HB20, la impresión es que las res­
puestas a bajas vueltas no son tan 
enérgicas como las de un motor 
turbo. Para tenerlas hay que espe­
rar que el cuentavueltas supere las 
2.700 rpm.

La caja de cambios automáticas 
de esta versión (ofrece también 
una manual de 6 marchas) com­
pensa un poco ese déficit. Se trata 
de una transmisión con converti­
dor y 6 relaciones que realiza que 
realiza los pasos de marcha de ma­
nera veloz y suave.

Como cualquier modelo de esta 
categoría, el comportamiento de 
sus suspensiones tiene al confort 
de marcha como objetivo. Sin em­
bargo, el HB20 es más bien firme, 
lo que eleva notablemente su com­
portamiento en ruta.

Mención especial merece su di­
rección, rápida y efectiva y con la 
dureza justa para cada situación.

Contribuye un volante con aro cir­
cular y de buen grip.

El nivel de equipamiento de es­
te Hyundai es de lo más alto que 
vas a encontrar en la categoría y le 
hace honor al nombre de la versión 
(Platinum Safety), ya que los ele­
mentos de seguridad que ofrece 
son muchos y de gran funciona­
miento.

En particular sistemas como el 
freno autónomo de emergencia o 
el sistema de mantenimiento de 
carril. En el primero, su aparición 
no solo se limita a una frenada de 
emergencia; si vas muy pegado al 
de adelante, el sistema va a “peinar” 
el freno para alertarte de ese ries­
go. Y en el caso del mantenimiento 
de carril, las correcciones las hace 
con una gran precisión.

Con una gama que va desde los $ 
21.900.000 hasta los $ 27.900.000 de 
esta versión full, el Hyundai HB20 
aparece como una de las opciones 
destacadas entre los compactos, 
ofreciendo una de las mejores 
ecuaciones precio-producto. ■
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CUIDAMOS TU AUTO

AHORRA MÁS QUE NUNCA
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PROYECTO INMOBILIARIO

Diseño. Según sus creadores, se buscó crear algo atemporal. Precios. Los monoambientes arrancan en US$ 700.000.

Lujo y estilo en Miami 
para la torre MercedesEstará lista en 2027 y promete los mejores amenities de la ciudad y hasta un simulador de Fórmula 1.
MIAMI. ENVIADO ESPECIAL 
Gabriel Silveira 
gsilveira@clarin.com

Mercedes-Benz comenzó la cons­
trucción de un edificio en la ciu­
dad de Miami, que promete tener 
los mejores amenities de la ciudad, 
entre ellos, un simulador de Fór­
mula 1 a disposición de los inquili­
nos.

Ubicado en el revalorizado barrio 
de Brickell, el emprendimiento es­

tará terminado en 2027 y contará 
con dos torres que generarán la 
mayor superficie construida para 
un solo proyecto inmobiliario en 
todo el estado de Florida. Tendrá 
232.000 metros cuadrados de resi­
dencias, oficinas y hasta un hotel 
de lujo.

Bajo el nombre de Mercedes- 
Benz Places, se trata del segundo 
edificio de lujo que encara la em­
presa alemana, después del éxito 
obtenido en Dubai, en donde se 

construyó el primer emprendi­
miento. Todo parece indicar que 
repetirá el mismo suceso.

Tras el lanzamiento inicial de las 
ventas de la Torre 1 del proyecto de 
Miami, a principios de 2024, se ad­
quirieron 100 residencias en tan 
solo cuatro días. Ahora se acaba de 
lanzar la venta de la Torre 2 y los 
precios arrancan en 700.000 dóla­
res para un monoambiente.

Los departamentos de una habi­
tación comienzan en 1,2 millones 

de dólares, las unidades de dos ha­
bitaciones cuestan alrededor de 1,5 
millones, y los condominios de tres 
habitaciones tienen un valor des­
de 2,7 millones de dólares.

No es casualidad que la compa­
ñía haya elegido esta ciudad y la zo­
na de Brickell para su emplaza­
miento, ya que se trata de uno de 
los sitios mejor valorados para in­
versiones de real estate. En esta 
ciudad hay otros proyectos que 
mezclan autos de lujo con arqui­
tectura, como los de Porsche, Pa­
gani o Aston Martin.

Junto con la puesta a la venta de 
la Torre 2, se inauguró una galería 
de ventas del proyecto, una cons­
trucción que muestra lo más des­
tacado del diseño interior para las 
suites residenciales y ofrece un pri­
mer vistazo del Silver Arrow Loun­
ge, un espacio en la terraza solo pa­
ra residentes que tiene una pileta 
de 16 metros de largo y un amplio 
deck inspirados en las clásicas Fle­
chas de Plata de carreras de Merce­
des-Benz.

La llamativa torre cuboide de 67 
pisos buscará encarnar la estética 
de la marca Mercedes-Benz. Según 
explicaron sus desarrolladores, su 
diseño “integra a la perfección la 
artesanía tradicional con tecnolo­
gía avanzada, con el objetivo de es­
tablecer un nuevo punto de refe­
rencia para la precisión y la cali­
dad”.

Para tratar de lograr ese objetivo, 
se lo involucró directamente a Gor­
den Wagener, jefe de diseño de la 
marca de autos. “Estamos transfi­
riendo nuestra importante expe­
riencia en diseño automotriz a la 
arquitectura y con eso hacemos 
una declaración atemporal, fuerte 
y diferente” comentó Wagener.

Entre los elementos que llaman 
la atención se destacan la Porte Co- 
chére privada, una entrada lujosa 
a un vestíbulo refinado. Mercedes- 
Benz Design informó que está cola­
borando con diferentes empresas 
para crear un espacio habitable 
completamente moderno. Como 
resultado, las residencias cuentan 
con ventanas de piso a techo de 
hasta 3 metros de alto, junto con 
cocinas y baños diseñados a medi­
da.

El proyecto comprende aproxi­
madamente 800 departamentos, 
que van desde monoambientes 
hasta condominios de tres habita­
ciones con vistas espectaculares 
de Miami, la Bahía Biscayne y el 
Océano Atlántico.

“Mercedes-Benz Places en Mia­
mi ofrecerá espacios, servicios y 
experiencias que trascienden lo or­
dinario” promete la empresa sobre 
este proyecto. El desarrollo contará 
con más de 12.000 metros cuadra­
dos dedicados a comodidades y 
hospitalidad, junto con otros 
23.000 metros cuadrados adiciona­
les de espacio de oficinas de primer 
nivel e instalaciones de salud y fit­
ness, También se contempla el de­
sarrollo de un hotel de 174 habita­
ciones.

El proyecto además albergará es­
taciones de carga para vehículos 
eléctricos, bicicletas y scooters 
compartidos, servicio de valet 
parking y autos residenciales para 
los residentes. ■

Pileta. Los residentes contarán con una de uso exclusivo en la terraza. Ingreso. Fachada de una de las torres del Mercedes-Benz Places.*
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