
LEAPMOTOR BIODe moda en China y con respaldo local
Prueba de manejo. Es la marca sensación en el país asiático y a la Argentina llega dentro del paraguas del 
Stellanti. Se trata de un SUV de altísima calidad que se mueve solo con electricidad pero puede cargar nafta.
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PRUEBA DE MANEJO

2.735 mm
1.760 km
350 Dm3
50 litros

Motor n attero
Propósito Generar electr
Motor eléctrico Trasero trans
Propósito Impulsare! ve
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Una de las últimas marcas chinas 
en llegar a la Argentina es Leapmo­
tor, que se presenta como la empre­
sa de autos de moda en su país de 
origen y que a nuestras tierras arri­
ba con el respaldo del conglomera­
do automotor más grande del país, 
Stellantis, que aquí tiene a marcas 
como Fiat, Peugeot, Citroen, Jeep, 
RamyDS.

Esta nueva marca llega con la re­
putación de venir duplicando sus 
ventas año a año en China y lo hace 
a fuerza de innovación, tecnología, 
eficiencia y calidad. Salvo este últi­
mo ítem, algunas de sus funciones 
suponen un desafío inicial para 
conductores acostumbrados a
compañías tradicionales.

Inicialmente arriba con dos mo­
delos SUV, el B10 y el CIO. El prime­
ro, un poco más chico que el segun­
do, fue el que probamos en esta 
ocasión en Clarín.

Trasera. El motor mueve las ruedas posteriores, que combinado con torque eléctrico inmediato, le dan una extraordinaria agilidad.

Un SUV confortable, con gran 
calidad y exceso de tecnología
Sobresale por su comodidad de marcha y el nivel de materiales y 
terminaciones del interior. Pero lleva tiempo acostumbrarse a sus funciones.

EN DETALLE

1. El interior es absolutamente minimalista, con casi todas las funciones que se ejecutan desde la central multimedia. 2. EL tablero ofrece muy 
buena calidad pero el tamaño es chico, al igual que la información que entrega. 3. Una tarjeta como llave puede lucir moderno pero no es 
conveniente. 4. Una cámara evalúa el estado del conductor; si bosteza, sugiere parar. 5. El menú se puede diseñar a gusto del usuario.

La clave en la posventa
El crecimiento de los autos de ori­

gen chino en el mercado local es in­
negable, como así también la evo­
lución de los mismos. Sin embar­
go, todavía hay una desconfianza 
por parte del público del respaldo 
de posventa que puede ofrecer. In­
cluso hay dudas de “qué puede pa­
sar más adelante” por la proyección 
que pueda tener tal o cual empre­
sa a futuro.

Esta es una carta fuerte que juega 
Leapmotor respecto de las otras 
marcas chinas. Si bien se trata de 
una empresa que aquí es mucho 
menos conocida que BYD, Chery, 
Haval o BAIC, entre otras, el respal­
do de Stellantis la ubica como la de 
mayor cobertura en el país.

Es que además de contar con 
concesionarios y talleres propios, 
12 y 20 respectivamente actualmen­
te, el cliente podrá disponer de más 
de 300 puntos en talleres de las 
otras marcas del grupo, que le da­
rán algún tipo de asistencia en caso 
de ser necesario.

Cómo es el nuevo B10
El Leapmotor B10 es un SUV que 
con poco más de 4,5 metros de lar­
go se ubica entre los más grandes 
entre los compactos y de los más 
chicos entre los medianos. Se no­
ta desde lejos que es un auto de 
origen chino, por su estilo y su ha­
lo tecnológico. Y se le advierte 
también algunos rasgos que re­
cuerdan a los SUV de Porsche. 
Anda “farmeando aura”.

Las proporciones son correctas 
y los trazos suaves y formas re­
dondeadas se combinan bien con
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EQUIPAMIENTO PRINCIPAL
ABS y control de estabilidad 
Airbags frontales, laterales del., de 
cortina y central delantero

1.5 L Potencia 215 CV Autonomía eléctrica 85 km
sidad Torque 240 Nm Acel. 0-100 km/h 7,5 segundos
'ersal Batería 18,8 kWh Velocidad máxima 170 km/h
lículo Tracción Trasera Consumo híbrido 6,1 L/100 km

Control crucero adaptativo
Freno autónomo de emergencia 
Mantenimiento y centrado de carril 
Radar de puntos ciegos

Alerta de tráfico cruzado
Faros full LED
Central multimedia de 14,6"
Techo panorámico

el juego lumínico de sus LEDs. Es 
un SUV que luce y se muestra mo­
derno pero que no emociona. Una 
peculiaridad, las ruedas delante­
ras (225/50 R18) son un toque más 
angostas que las traseras (235/50 
R18). Otro dato llamativo y algo 
imperdonable: no tiene limpia la­
va luneta.

Un elemento distinto que pro­
pone Leapmotor es el sistema de 
porpulsión elegido. Conocido co­
mo “eléctrico de rango extendido” 
(REEV, por sus siglas en inglés). 
No es la única en ofrecerlo pero sí 
es la empresa que apuesta fuerte 
por este esquema de electrifica­
ción: las ruedas son movidas ex­
clusivamente por un motor eléc­
trico cuya energía es abastecida 
por un motor naftero 1.5 litros. La 
potencia declarada es de 215 CV y 
es enviada al eje trasero.

Además, cuenta con una bate­
ría de 18,8 kWh que puede ser re­
cargada enchufándola y que en­
trega una autonomía eléctrica 
cercana a los 85 kilómetros.

Pero antes de manejar, hay que 
resolver un primer desafío que 
propone este B10. No tiene una 
llave ni convencional ni de pre­
sencia, sino una tarjeta, como si 
fuese una de crédito. Con este ele­
mento no hay apertura remota y 
hay que apoyarlo sobre el espejo 
del conductor para destrabar las 
puertas. Una vez sentado, hay que 
dejar la tarjeta en la consola cen­
tral entre los asientos delanteros y 
presionar el freno para poner “en 
marcha” el sistema.

Este procedimiento, que resulta 
poco práctico, puede ser reempla­
zado por una App en el celular, 
que permite muchas más opcio­
nes (destrabar a distancia, abrir el 
baúl, encender el aire, entre mu­
chísimos otros), pero sigue siendo 
una tarea poco habitual a la que 
habrá que acostumbrarse.

También hay que familiarizarse 
con manejar prácticamente todo 
desde la central multimedia: no 
hay botones físicos, salvo en el vo­
lante, los levantavidrios y la bali­
za, que está sobre el techo, antes 
del espejo retrovisor. Hasta las lu­
ces se manejan desde la pantalla. 
Lo bueno es que los menús se 
pueden configurar a gusto del 
conductor. Pero llevará tiempo 
encontrar el diseño acorde.

Lo mejor de la experiencia de 
manejo en el B10 es justamente 
eso, manejarlo. Es un vehículo 
con las típicas reacciones enérgi­
cas de un eléctrico pero sin ese te­
mor latente de quedarnos sin 
electricidad. Si la batería pierde 
su carga (el sistema cuida que no 
sea completamente), el motor de

combustión es el que genera elec­
tricidad.

Dinámicamente da un resulta­
do notable, con mucha agilidad 
para entrelazar curvas, una buena

tenida en ruta y un extraordinario 
radio de giro. Sin embargo, lo más 
destacado es su alto confort de 
marcha y un gran nivel de insono­
rización.

Por último, hay que destacar la 
calidad de sus materiales, las ter­
minaciones y los encastres de los 
elementos del interior, compara­
bles y superiores en algunos ca­

sos a lo que ofrecen algunos mo­
delos del segmento premium. Pe­
ro, como ocurre con otros mode­
los de origen chino, con un precio 
comparativamente imbatible. ■
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LANZAMIENTO NUEVO AUDI A6

El auto más aerodinámico 
de la historia para la marca
El sedán llega más potente y tecnológico, disponible en 
una única versión con tracción integral y paquete sport.
Audi Argentina oficializó el lanza­
miento de la nueva generación del 
A6 Sedán, uno de los modelos más 
representativos de la firma dentro 
del segmento premium.

La novena generación del emble­
mático sedán ejecutivo llega al 
mercado local en su versión S line 
quattro, con innovaciones en aero­
dinámica, iluminación digital y un 
puesto de mandos enfocado en la 
conectividad.

Fabricado en la planta de Neckar­
sulm, Alemania, el nuevo A6 llega 
al país con una evolución integral 
que abarca desde su arquitectura 
aerodinámica hasta su mecánica y 
conectividad.

Cómo es el nuevo Audi A6
Uno de sus principales hitos de 

ingeniería es su coeficiente de re­
sistencia aerodinámica de 0,23, ci­
fra que lo convierte en el vehículo a 
combustión más aerodinámico en 
la historia de Audi.

Este avance, sumado a la incor­

poración de selladores reforzados, 
neumáticos con anillos de espuma 
y nuevos soportes de motor, permi­
tió reducir un 30% el ruido percibi­
do en el habitáculo respecto de la 
generación anterior.

En el plano mecánico, el sedán 
equipa la última evolución del mo­
tor naftero V6 3.0 TFSI, que desa­
rrolla 367 caballos de potencia y 550 
Nm de torque. La planta motriz se 
combina con una transmisión au­
tomática S tronic de 7 velocidades y 
con el sistema de tracción integral 
permanente quattro, dotado de di­
ferencial trasero deportivo con vec- 
torización de torque.

Este conjunto le permite acele­
rar de 0 a 100 km/h en 4,7 segun­
dos y alcanzar una velocidad má­
xima de 250 km/h. Para maximizar 
el confort de marcha y la agilidad, 
incorpora además suspensión neu­
mática adaptativa y dirección en 
las cuatro ruedas.

El interior introduce una ar­
quitectura totalmente digital en­

cabezada por el instrumental 
Audi Virtual Cockpit de 11,9 pul­
gadas y una pantalla central tác­
til MMI de 14,5 pulgadas en un 
panel curvo orientado hacia el 
conductor.

A este despliegue se añade una 
pantalla independiente de 10,9 
pulgadas exclusiva para el acom­
pañante, Head-up Display (infor­
mación proyectada en el parabri­
sas) y cargador inalámbrico para 
smartphones.

El equipamiento de serie se com­
pleta con el paquete deportivo S li­
ne interior y exterior, llantas de 20 
pulgadas, techo panorámico con 
transparencia regulable, sistema 
de sonido Bang &. Olufsen Premium 
3D de 16 altavoces (685 W), faros 
Matrix LED, que evitan encandilar 
a otros conductores, y ópticas tra­
seras OLED digitales con firmas lu­
mínicas configurables.

En materia de seguridad y asis­
tencias activas a la conducción 
(ADAS), el modelo incluye frenado

Más confort y dinámica. Viene con sistema de suspensión neumática.

Cuatro pantallas. Tres físicas y una virtual proyectada en el parabrisas.

autónomo de emergencia delan­
tero y trasero, control de crucero 
adaptativo con función evasiva, 
asistente de mantenimiento de ca­
rril, alerta de punto ciego, cámaras 
perimetrales de 360 grados y siste­

ma de estacionamiento asistido.
El nuevo Audi A6 Sedán S line 

quattro ya se comercializa en la red 
oficial de concesionarios del país 
con un precio de venta sugerido al 
público de 123.100 dólares.

Honda celebra 48 años en el 
mercado argentino
Honda Motor de Argentina celebra 
un nuevo aniversario con dos nú­
meros que reflejan su historia en 
el país: 48 años desde el desembar­
co de la marca japonesa y 20 años 
desde el inicio de la producción 
nacional.

Hoy, convertida en líder del mer­
cado de motos y con inversiones 
que amplían su capacidad indus­
trial, la compañía atraviesa un pre­
sente muy distinto al de hace una 
década, cuando también producía 
automóviles en la Argentina.

La historia de Honda en el país 
comenzó en 1978 como importado­
ra y comercializadora de autos, mo­
tos y productos de fuerza. Sin em­
bargo, su gran salto industrial lle­
gó en 2006, con la inauguración de 
la primera planta de motocicletas.

Un año más tarde anunció una 
inversión para ingresar al grupo de 
fabricantes de automóviles en Ar­
gentina, un proyecto que termina­
ría convirtiéndose en uno de los hi­
tos más importantes de la marca en 
el mercado local.

La planta automotriz de Campa­

Hito. En 20 años la marca fabricó más de 1,7 millones de motos.

na fue inaugurada oficialmente en 
mayo de 2011, tras una inversión 
cercana a los 250 millones de dóla­
res. Allí comenzó la fabricación del 
Honda City, el primer automóvil 
producido por la compañía en el 
país. El objetivo era sustituir pro­
gresivamente las unidades impor­
tadas desde Brasil y abastecer al 

mercado interno como y a la expor­
tación, convirtiendo a Argentina en 
el 17° país del mundo con capaci­
dad para fabricar vehículos Honda.

El City fue el vehículo que trans­
formó a Honda en una terminal au­
tomotriz argentina y permitió ini­
ciar las exportaciones apenas un 
año después de la puesta en mar­

cha de la fábrica. En 2012, la empre­
sa proyectaba producir unas 10.000 
unidades anuales, de las cuales 
6.500 iban a Brasil, consolidando a 
Campana como una plataforma re­
gional de producción.

El segundo gran capítulo llegó en 
2015 con el inicio de la producción 
nacional de la HR-V. La marca 
apostó por uno de los segmentos 
que comenzaba a crecer con mayor 
fuerza a nivel mundial: el de los 
SUV compactos.

El HR-V reemplazó al City como 
automóvil de producción nacional 
y rápidamente se convirtió en uno 
de los modelos más exitosos de 
Honda en Argentina. El proyecto 
contemplaba una producción cer­
cana a las 15.000 unidades anuales.

El éxito comercial del modelo 
quedó reflejado pocos años des­
pués. En enero de 2017, Honda lo­
gró las 50.000 unidades fabricadas 
en el país, un hito que coincidió jus­
tamente con la producción de una 
HR-V en la planta de Campana.

Sin embargo, los cambios en la 
estrategia global de la compañía 
modificaron el rumbo del negocio. 
En 2020 Honda anunció el final de 
la producción de autos en Argenti­
na. La última unidad fabricada fue 
precisamente un HR-V, cerrando 
un ciclo industrial que se había ex­
tendido durante casi una década.

Desde entonces, la marca man­

tuvo la comercialización de auto­
móviles importados y concentró 
toda su actividad industrial en la 
producción de motocicletas.

Una nueva etapa reforzó su ne­
gocio de dos ruedas. La producción 
de motocicletas se consolidó co­
mo el eje de su operación indus­
trial, liderando actualmente ese 
mercado. En estas dos décadas ha 
producido más de 1,7 millones de 
motocicletas e incorporado más de 
31 modelos a su fabricación local..

El crecimiento continuó duran­
te este año con la incorporación de 
la producción nacional del cuatrici- 
clo TRX420FM, proyecto que de­
mandó una inversión superior a los 
24 millones de dólares. Además, re­
cientemente anunció la creación 
de Honda Plan Argentina, una sub­
sidiaria destinada a ofrecer planes 
de ahorro para motocicletas.

Actualmente, Honda fabrica mo­
tocicletas y cuatriciclos, mientras 
continúa comercializando automó­
viles, productos de fuerza y moto­
res fuera de borda a través de una 
red de 274 concesionarios oficiales. 
La compañía sostiene que estas in­
versiones forman parte de una es­
trategia de largo plazo basada en el 
fortalecimiento de la producción 
nacional, el desarrollo de provee­
dores locales y la expansión de sus 
exportaciones. ■

Hernán Oliveri*


