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L
a temporada de turismo de
invierno pasó y asoman
balancesentrenúmeros,esti-
maciones e interpretaciones

variadas. Los visitantes esta vez se
repartieron, según las provincias,
durantecuatrosemanas.
A nivel nacional, el informe de
Came (ConfederaciónArgentina de la
MedianaEmpresa) calcula que duran-
te julio viajaron 4,6millones de perso-
nasporel país (4,2millonesde turistas
nacionales y 400.000 de extranjeros),
lo que representó un 5,9%más que el
inviernoanterior.
La interpretación depende de con
qué se lo compare: los números de
2026mejoranrespectodelpobre2025,
pero quedan debajo de los relevados
en los dos inviernos anteriores. Según
Came, en 2023 hubo 5,5millones de
turistas en julio enel país, en2024 fue-
ron4,9millones, en2025 seestimaron
4,3millones y este año ese cálculo dio
unos4,6millones.
Se considera turista, para la estadís-
tica, al que pernocta al menos una

nochefueradesuhogar.
El informenacional apunta un dato
que se repite cada julio: los destinos
nacionales cordilleranos de nieve y
montaña fueron los que mostraron
mayormovimiento, aunque destaca
que “tuvieron buen desempeñoMen-
doza, Córdoba, Salta, Jujuy, Tucumán,
La Rioja yCatamarca”. En contraste, la
costa bonaerense (que suele ser el
destino uno en verano) tuvo un flojo
desempeño.

PorCórdoba
Córdoba, que nunca registra en los
inviernossusmejoresresultados, tiene
sus propios números. Un informeofi-
cial de la Agencia Córdoba Turismo
concluyó que en las cuatro semanas
de juliohubomásde750milvisitantes
en esta provincia, que generaron un
movimiento económico calculado en
285milmillones de pesos, si se cuen-
tan gastos en alojamiento, gastrono-
mía, transporteyrecreación.
Según la agencia estatal cordobesa,
el gasto promedio diario por visitante
alcanzó los143milpesos.
ParaCame,enel cálculonacional, el
gasto diario promedio “fuemedido en

115mil pesos por turista, que a precios
reales resultó un 5,6% inferior al año
anterior”.
Ese gasto promedio por turista en
Córdoba, ahoramedido en $ 143mil,
había sido estimado por lamisma ofi-
cina estatal en $ 120mil en el verano
pasado, y en $ 102mil en el invierno
anterior.
Según laAgenciaCórdobaTurismo,
los valles deCalamuchita y de Punilla
fueron los destinosmás elegidos. No
es sorpresa: suele repetirse cada
invierno,quedandoTraslasierrayotras
regiones algo por detrás en actividad
enesemes.
Darío Capitani, presidente de la
Agencia Córdoba Turismo, trazó su
propio balance: “Es positivo y cobra

TURISMODE INVIERNO. Visitantes realizan la recorrida guiada por el emblemático Edén Hotel, en la ciudad de La Falda. Un clásico para los turistas en el Valle de Punilla.
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LaAgenciaCórdoba
Turismoestimóungasto
porturista,pordía,de
$143mil.Enverano,
habíacalculadoque
eradeunos$120mil.

Vacacionesde julio.Córdoba
calcula que hubo 750mil turistas
TURISMO.Desde la Provincia lo califican como “positivo” para el contexto existente. Entre los
prestadores privados, la mayoría insiste en que el movimiento quedó por debajo de lo esperado.

valor especial en el contexto actual.
Refleja el esfuerzo conjunto del sector
público y el privado para seguir ofre-
ciendounapropuestacompetitivayde
calidad. La intensa agenda de eventos
que se desarrolló durante todo julio,
sumada a una oferta diversa y accesi-
ble, permitió sostener elmovimiento
devisitantesentoda laprovincia”.
La agencia oficial cordobesa no
apuntó comparaciones con inviernos
anteriores, aunqueel númerode turis-
tas que aportó para 2026 no es supe-
rioralquehabíacalculadopara2025.
La impresión,engeneral, seríasimi-
lara laquetrazóCameparaelpaís:una
movida similar o apenas superior a la
del invierno pasado, peromenor a la
deañosanteriores.
LaAgenciaCórdobaTurismovaloró
que informes de consultoras en eco-
nomía que compararon precios para
vacacionar entre diferentes destinos
nacionalesmostraronaCórdobaentre
los depreciosmásbajos, dentro de los
querecibenmásvisitantes.
El efecto del Mundial de fútbol se
presume,engeneral, quepudo impac-
tar en dos líneas: que más gente se
hayaquedadosin salidaspara seguirlo

en sus casas, y que parte de los secto-
res demayor poder de gasto en turis-
mo hayan viajado a Estados Unidos
con ese fin. Sin embargo, cuando la
CopadelMundoyahabía finalizado, el
movimiento en los destinos naciona-
lescasinomejoró.

Impresiones
Un informepublicadodíasatráspor
La Voz con consultas a hoteleros y
cabañeros de las sierras cordobesas
mostraba que, en sumayoría, califica-
ban la temporada de invierno 2026
entre “moderada”y “floja”. Laexpecta-
tiva de que la segunda quincena de
juliomejorara respecto de la primera,
con la salida de porteños y bonaeren-
ses que suman elmayor volumen, no
se constató. Los números terminaron
siendo parejos durante las cuatro
semanas.
Como las estadías se siguen acor-
tando, se acentúa cada año la diferen-
cia entre la actividad de los fines de
semanay lade lunesa jueves.
En regiones, otra vez, Calamuchita
pareciómostrarelmayorniveldecon-
formidad entre sus prestadores, aun-
que lejos de colmar las expectativas
para la mayoría. Las zonas de Villa
General Belgrano y La Cumbrecita,
comocada inviernoyporsuperfilmás
ajustado al turismo invernal, mostra-
ronnúmerosmásarriba.
En cantidad de turistas, Carlos Paz
siempre es el quemás reporta en bru-
to: se concentra allí el 40%de la oferta
de alojamiento de toda Córdoba. Un
10%deocupaciónenCarlosPazrepre-
senta como el 100% demuchos pue-
blosserranoschicos.
Otrosdestinoscordobesesmás liga-
dos a la oferta de paisajes, ríos y lagos,
en julio suelen registrarmenoschance
deactividad turística.

Losquemáspueden
gastar en turismo,
se van al exterior

Operadores turísticos cordobeses,
y de todoel país, vienenmarcando
desdehaceañosuna inquietud
clave ligadaal tipodecambiopeso–
dólar. Se apuntaqueel sector de
mayornivel económicoargentino
vacacionaen sumayorparte enel
exterior, restandoese tipode
visitantes conpoderdegasto
dentrodel país, y que, a la vez, los
sectoresde clasemediaqueeranel
gruesodel histórico turismo
nacional, son losmás complicados
para sostener vacaciones: ono
saleno las acortan.
“Nuestras tarifas estánmuy
planchadas, conel riesgodequeno
lleguena cubrir los costosque
siguen subiendo, peroparamuchos
argentinos son igualmente caras
porque sus ingresos vienencaídos”,
insistió unhotelerodeMinaClavero,
conunargumentoque repitedesde
hacemásdeunaño, yquemuchos
de sus colegas acompañan.
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