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COMERCIO ELECTRONICO. Este afo factura menos
que en 2025, segun datos del primer semestre
de la Cace. Las ventas reales cayeron 3%.
Contrasta con el crecimiento de Mercado Libre.

Florencia Ripoll
fripoll@lavozdelinterior.com.ar

n los seis primeros meses

de este afo, el comercio

electrénico en argentina

facturo $ 19,5 billones de
pesos, 28% mas que en igual lapso
de 2025.

Sin embargo, si a ese salto se le
descuenta la inflacion promedio en
los periodos analizados, la conclu-
sion es que en términos reales las
ventas tuvieron una caida interanual
de alrededor del 3%.

Los datos son parte del habitual
informe que realiza la Cdmara
Argentina de Comercio Electronico
(Cace). Sus proyecciones, calculadas
sobre una encuesta que se hace a fir-
mas socias de Cace, contrastan con
el fuerte salto de crecimiento que
dias atrds celebré Mercado Libre
(Meli) al informar sus resultados del
segundo trimestre del afio.

Poco después, su fundador, Mar-
cos Galperin, calculd y posted en X
que los ingresos reales de la platafor-
ma lider en e-commerce en la region
vienen creciendo en el pais a un rit-
mo del 38% real interanual sobre la

primera mitad del afio.

De hecho, utilizo esos datos para
relativizar el resultado negativo (-
3.8% interanual en julio) que arrojo el
relevamiento de la Confederacion
Argentina de la Pequena y mediana
Empresa (Came) en negocios fisicos
de todo el pais.

Ahora, los numeros de Cace
muestran que la fuerte expansion del
negocio de Meli no es una realidad
que aplique a todo el canal digital,
muy por el contrario.

La entidad destaco, si, que a pesar
de que facturd menos dinero real
que hace un ano, la venta online si
logré mover mds unidades y érdenes
de compra.

La cantidad de productos crecio
22% llegando a 248 millones en el
primer semestre de este afio, y las
ordenes treparon un 21% interanual.

Se generaron 181 millones en el
semestre, es decir, un promedio de
un millon diario de pedidos realiza-
dos por los argentinos en el canal
digital.

¢Como se explica que ese creci-
miento no se haya traducido en cre-
cimiento real de facturacion? Por
varios motivos. Uno de ellos que la

Liegd la hora

de vender

online

—

Crecimiento en volumen.

La cantidad de productos crecié 22%
en el primer semestre del afio,

llegando a 248 millones, y las 6rdenes
de compratreparon 21% interanual.

gente compro una mayor cantidad
de productos de menor precio, por
ejemplo, alimentos y bebidas. Esa
categoria fue la primera entre todo lo
vendido en cantidad de unidades y
también en facturacion.

En general, el ticket promedio por
cada orden de compra fue de
$107.597 pesos, solo 5% mds que en
2025.

Otrarazon citada por Came es que
los precios de muchos productos
transaccionados subieron por deba-
jodelainflacion.

“Eso sucedio mucho, por ejemplo,
con bienes de la segunda categoria
mas vendida: electronica, es decir,

VENTAS. Los mayores volimenes y érdenes de compra muestran que el “e-commerce” estd instalado en la vida de los argentinos.

linea blanca”, apunt6 Gustavo Sam-
bucetti, director ejecutivo de Cace, al
presentar los resultados.

Andrés Zaied, presidente de Cace,
agregd: “El crecimiento de las 6rde-
nesy de las unidades vendidas refle-
jaun canal cada vez mds presente en
la vida de los argentinos. Para las
empresas, el desafio ya no es decidir
siestar o no en el mundo digital, sino
como evolucionar para ofrecer
mejores experiencias.

Sambucetti insistio en que los
numeros muestran que el e-com-
merce se consolida como un “refu-
¢gio” para el consumidor actual, ya
que por hdbito y conveniencia termi-
na busca alli productos que antes
compraba en tiendas fisicas. De ahi
su desempeno por encima de gran-
des canales tradicionales.

Compra al exterior,

mas del doble

El estudio de Cace incluye siem-
pre sondeos sobre la oferta (las
empresas que venden online) y la
demanda (los consumidores).

Este ultimo capitulo confirmo el
crecimiento de la compra digital al
exterior: un 18% de los compradores
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las realizaron por primera vez este
afio, contra el 8% que aseguraba
haber debutado con la practica en
2015.

En total, seis de cada 10 argentinos
aseguran haber consumido bienes
del exterior en plataformas digitales.

“La frecuencia de compra interna-
cional sigue siendo principalmente
ocasional (64%), reforzando su rol
como canal para necesidades pun-
tuales mas que para compras
habituales (10%)”; destacaron
desde Cace.

Mientras que los argentinos com-
pran productos de mas de 12 catego-
rias por el canal online dentro del
pais, el promedio de categorias con-
sumidas en el exterior es apenas
superior alas 2.

“Contenidos audiovisuales, soft-
ware, apps y streaming” es la catego-
ria mas consumida; pero “indumen-
taria y calzado” paso a ser la segun-
da, subiendo varios puestos desde el
lugar 4" que tenfa en 2025.

La estimacion es que las compras
al exterior pesan un 6% del total,
aunque en ciertas categorfas esa par-
ticipacion puede llegar y hasta supe-
rar el 10%.

Privatizacion del Belgrano Cargas
genera expectativas de mejoras

A través del Ministerio de Econo-
mia, el Gobierno nacional dio luz ver-
de al proceso de licitacion publica,
nacional e internacional, para privati-
zar los ferrocarriles operados por Bel-
grano Cargas y Logistica SA.

El dictamen, oficializado con la
resolucion 1.350,/2026, determing la
concesion de los inmuebles y ramales
de las redes General Belgrano, General
San Martin y General Urquiza.

Desde la Camara de la Industria
Aceitera de la Republica Argentina
(Ciara) y el Centro de Exportadores de
Cereales (CEC) celebraron la decision
através de un comunicado.

“Consideramos que esta resolucion
constituye un hito fundamental para la
competitividad del sector agroindus-
trial exportador porque puede dotar
de inversion y eficiencia al transporte
de carga ferroviario, que es clave para

el desarrollo federal agroindustrial”,
comentan desde las entidades.

A esos dichos agregan: “La produc-
cion agricola alejada de los puertos
podrd tener una oportunidad esencial
de recuperar competitividad y poder
trasladar la produccion de miles de
productores de maiz, trigo, soja, gira-
sol y otros granos asi como insumos
agricolas que hoy no pueden hacerlo
debido alos altos costos de fletes”.
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La Umniversidad Provincial de Cardoba (URFC) informa que, desde
las G000 homs del dia 28 de agosto hasta las 2359 horas del dia
& de sephtiembre de 2006,
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