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Movilidad.
BYD, la firmaque
se define como
tecnológica, no
comoautomotriz
AUTOS. Christian Kimelman, countrymanager
de BYD Argentina, pasó por Córdoba y remarcó
que en la plaza local ya tiene una participación
de 4%, una de las más altas a nivel nacional.

ElvioOrellana
Especial

L
a automotriz china quemás
crece en Argentina no se
autodefine comouna fábrica
de autos, sino como una

empresade tecnología.
Esta fue una de las primeras frases
que Christian Kimelman, country
manager de BYD enArgentina, dijo a
LaVozensupasoporCórdoba.
“Nos conocen enArgentina por los
autos, pero uno de cada tres celulares
tiene componentes nuestros y con el
80%de las tabletspasa lomismo.BYD
esmuchomásqueunauto”, sostuvo.
El directivo priorizó los dos conce-
sionarios que tienen la representación
de lamarcaenCórdoba (GrupoTagley
FamiliaParra), de los 18distribuidosen
casi todo el país, para asistir a la pre-
sentación del Seal 5 DM-i, un sedán
híbrido enchufable con 1.600 kilóme-
trosdeautonomía.
La decisión no fue caprichosa, ya
que Córdoba es uno de losmercados
más receptivos de lasmarcas chinas
de autos electrificados y en donde

BYD tiene una participación del 4%,
unade lasmayoresdelpaís.

Enel“top10”delmercado
Según Kimelman, BYD no es una
empresa de números. Sin embargo,
todas las cifras la acompañan. En solo
10 meses de presencia en el país, la
marca se posicionó en el top 10 de las
másvendidasdelpaís.
Además, lidera el ranking de las
marcas conmayor cantidad de paten-
tamientosdeautoselectrificados (3.744
unidades acumuladas entre enero y
agosto),ysuperapor lejosa lasegunda,
queesChevrolet, con334unidades.
“Tenemosmásde10milautosen las
calles, estamos en el top 10, pero no
por un veranito, es una posición que
venimos a consolidar. Los números
son la consecuencia de la confianza
queestamosgenerando”,dijoelejecu-
tivo.
El crecimiento que experimenta
BYDen elmercado argentino es total-
mente opuesto a la situación que atra-
viesan las ventas totales de cero kiló-
metros,quevienenenbajahacevarios
meses.

Consultado sobre los motivos de
este contexto, Kimelman lo atribuyó a
que el cliente tienemás cautela y, ade-
más, sepusomásexigente a lahorade
decidir lacompradeunvehículo.
“AhíBYDtienebuenascartas,desde
el ahorroyelmantenimiento. La llega-
dadeBYDtransformótodoelmercado
automotorargentino,yelgranganador
eselpúblico, queestáviendoqueBYD
y otrasmarcas chinas tienen ofertas
superadorasa lasqueofrecían lasmar-
cas tradicionalistas”.
–¿Quépasa con “los fantasmas”
delosrepuestosydelaposventa?
–Lapresenciadecadavezmásmar-

LÍDER. BYD es la líder en ventas de vehículos eléctricos e híbridos, conmás de 10mil autos en las calles del país, según Kimelman.
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cas asiáticas en Argentina y el creci-
miento exponencial de susmodelos
ratifica que hoy el cliente ya no tiene
complejoshacia lochino.Sinembargo,
el temade ladisponibilidadderepues-
tosyel valor de reventade autos, prin-
cipalmentede los 100%eléctricos, son
temasque aún generandudas al com-
prador.Nosotrosnoabrimosconcesio-
narios por abrir y una de las condicio-
nes esque todos tenganamplia dispo-
nibilidad de repuestos. BYD tiene un
depósito enorme cerca de Buenos
Aires, con todo tipo de piezas. BYD
vinoal país comounproyectode largo
plazo.
–Se hablamuchode cuál será el
valordereventa...
–Veo los debates en las redes del
valor de reventa de los autos chinos y
lo que te puedo decir es que tenemos
BYD en otros mercados hace varios
años y la depreciación es a veces
menor que la devehículos convencio-
nales.

Eléctricosyrecorridos
La idea del auto 100% eléctrico es
algoquetodavíaalpúblicoargentino le

cuesta asimilar como lamejor opción
dentrode losvehículoselectrificados.
Según Kimelman, la compra más
inteligente en la actualidad es un auto
con cargador. “Para los clientes que
necesitan recorridos largos, están los
híbridosenchufablesquetienen la tec-
nología DM-i. La i es de inteligente,
porque prioriza constantemente el
manejo eléctrico en uso urbano y la
combustión alimenta la batería cuan-
do lorequiere”.
Sin embargo, le pusomayor énfasis
a los100%eléctricos: “EnBuenosAires
y en Rosario tenemos taxistas que se
bajaron del GNC y se pasaron a los
eléctricos.Elahorroessuperioral90%.
El auto descansa de noche y se recar-
ga,nopisásmásunaestacióndeservi-
cioyconlaautonomía,porejemplo,de
Mini Dolphin, que ronda los 300 kiló-
metros a 380 kilómetros, sobra.
¿Quién hacemás de 100 kilómetros
pordía?”, concluyóKimelman.
Elejecutivoadelantóqueenbreve la
marca lanzará una calculadora en su
sitioweb, en laquesepodrá simular el
ahorro que se puede tener con cada
unode losmodelos.

Trayectoria. Kimelman tienemás
de 15 años en la industria automotriz,
con larga experiencia enMercedes-
Benz, donde tuvo cargos de alta
responsabilidad en Argentina, en
Brasil y a nivel global. Desembarcó
en BYD a finales de enero pasado.

La industriaprofundizóen julioeldeterioro
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La actividad industrial volvió a
deteriorarse en julio, con caídas en la

PARAABAJO. La industria no lograr
encontrar el piso de actividad.

ACTIVIDAD. La encuesta de
la UIA ubicó el Monitor de
Desempeño Industrial en
40,4 puntos y reveló
crecientes problemas.

producción y las ventas internas,
según la tercera Encuesta de Indica-
dores Industriales y Expectativas de
laUnión IndustrialArgentina (UIA).
El Monitor de Desempeño Indus-
trial (MDI), que anticipa la evolución
del sector, quedó en 40,4 puntos, 3,1
puntosporcentualesdebajodeabril y
4,7puntospordebajode juliode2025.
El indicador está lejos de los 50
puntosqueseparan laexpansiónde la
contracción y confirmóque todos los
sectores estánen terrenonegativo.

Los registrosmás bajos correspon-
dieron a confecciones, cuero y calza-
do, otrosproductos industriales, texti-
lesymineralesnometálicos, ninguno
de los cuales supera los 35puntos.
El resultado de la encuesta se
conoce enmedio de una fuerte ten-
sión entre el Gobierno y la UIA. De
hecho, en la celebración del Día de
la Industria, la semanapasada, el titu-
lar de la entidad, Martín Rapallini,
aseguró que la economía “no puede
medirse sólo por inflación, hay que

mirar la actividad”.
Casi la mitad de las 628 empresas
consultadas, el 49,7%, informó una
reducción de sus ventas internas res-
pecto del promedio mensual del
segundo trimestre, mientras apenas
el 16,2%registró aumentos.
En producción, el 42,9% declaró
una caída y el 20,9% señaló una
mejora, lo que dejó un índice de difu-
sión –la diferencia entre respuestas
positivas y negativas– de 22 puntos
porcentualesnegativos.
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