LaVoz

MARTES 8 DE
SEPTIEMBRE DE 2026

11

© =1480,00/1.530,0

MONEDAS - DOLAR
Fuente: Banco Nacién

(0 =$560.000

GRANOS -SOJA (Tn)

Fuente: Bolsa de Comercio de Rosario

Negocios

Movilidad.
BYD, lafirma que
se define como
tecnologica, no
COMO automotriz

AUTOS. Christian Kimelman, country manager
de BYD Argentina, paso por Cordoba y remarco
que en la plaza local ya tiene una participacion
de 4%, una de las mas altas a nivel nacional.

Elvio Orellana
Especial

a automotriz china que mas

crece en Argentina no se

autodefine como una fabrica

de autos, sino como una
empresa de tecnologia.

Esta fue una de las primeras frases
que Christian Kimelman, country
manager de BYD en Argentina, dijo a
LaVoz en su paso por Cordoba.

“Nos conocen en Argentina por los
autos, pero uno de cada tres celulares
tiene componentes nuestros y con el
80% de las tablets pasa lo mismo. BYD
es mucho mds que un auto”, sostuvo.

El directivo priorizo los dos conce-
sionarios que tienen la representacion
de lamarca en Cordoba (Grupo Tagle y
Familia Parra), de los 18 distribuidos en
casi todo el pais, para asistir a la pre-
sentacion del Seal 5 DM-i, un sedan
hibrido enchufable con 1.600 kilome-
tros de autonomia.

La decision no fue caprichosa, ya
que Cordoba es uno de los mercados
mas receptivos de las marcas chinas
de autos electrificados y en donde

BYD tiene una participacion del 4%,
una de las mayores del pais.

En el “top 10" del mercado

Segun Kimelman, BYD no es una
empresa de numeros. Sin embargo,
todas las cifras 1a acompafian. En solo
10 meses de presencia en el pais, la
marca se posiciono en el top 10 de las
mas vendidas del pais.

Ademas, lidera el ranking de las
marcas con mayor cantidad de paten-
tamientos de autos electrificados (3.744
unidades acumuladas entre enero y
agosto), y supera por lejos ala segunda,
que es Chevrolet, con 334 unidades.

“Tenemos mas de 10 mil autos en las
calles, estamos en el top 10, pero no
por un veranito, es una posicion que
venimos a consolidar. Los numeros
son la consecuencia de la confianza
que estamos generando”, dijo el ejecu-
tivo.

El crecimiento que experimenta
BYD en el mercado argentino es total-
mente opuesto a la situacion que atra-
viesan las ventas totales de cero kilo-
metros, que vienen en baja hace varios
meses.

Trayectoria. Kimelman tiene mas
de 15 afios en la industria automotriz,
con larga experiencia en Mercedes-
Benz, donde tuvo cargos de alta
responsabilidad en Argentina, en
Brasil y a nivel global. Desembarcd
en BYD a finales de enero pasado.

Consultado sobre los motivos de
este contexto, Kimelman lo atribuy¢ a
que el cliente tiene mds cautela y, ade-
mads, se puso mas exigente a la hora de
decidir la compra de un vehiculo.

“Ahi BYD tiene buenas cartas, desde
el ahorro y el mantenimiento. La llega-
dade BYD transform¢ todo el mercado
automotor argentino, y el gran ganador
es el publico, que estd viendo que BYD
y otras marcas chinas tienen ofertas
superadoras alas que ofrecian las mar-
cas tradicionalistas”.

-¢Qué pasa con “los fantasmas™
delosrepuestos y de laposventa?

-Lapresencia de cada vez mas mar-

LIDER. BYD es la lider en ventas de vehiculos eléctricos e hibridos, con mas de 10 mil autos en las calles del pais, segtin Kimelman.

cas asidticas en Argentina y el creci-
miento exponencial de sus modelos
ratifica que hoy el cliente ya no tiene
complejos hacialo chino. Sin embargo,
el tema de la disponibilidad de repues-
tos y el valor de reventa de autos, prin-
cipalmente de los 100% eléctricos, son
temas que aun generan dudas al com-
prador. Nosotros no abrimos concesio-
narios por abrir y una de las condicio-
nes es que todos tengan amplia dispo-
nibilidad de repuestos. BYD tiene un
depdsito enorme cerca de Buenos
Aires, con todo tipo de piezas. BYD
vino al pafs como un proyecto de largo
plazo.

-Se habla mucho de cudl sera el
valor de reventa...

-Veo los debates en las redes del
valor de reventa de los autos chinos y
lo que te puedo decir es que tenemos
BYD en otros mercados hace varios
anos y la depreciacion es a veces
menor que la de vehiculos convencio-
nales.

Eléctricos y recorridos
Laidea del auto 100% eléctrico es
algo que todavia al publico argentino le
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cuesta asimilar como la mejor opcion
dentro de los vehiculos electrificados.

Segun Kimelman, la compra mas
inteligente en la actualidad es un auto
con cargador. “Para los clientes que
necesitan recorridos largos, estan los
hibridos enchufables que tienen la tec-
nologia DM-i. Lai es de inteligente,
porque prioriza constantemente el
manejo eléctrico en uso urbano y la
combustion alimenta la baterfa cuan-
dolorequiere”.

Sin embargo, le puso mayor énfasis
alos100% eléctricos: “En Buenos Aires
y en Rosario tenemos taxistas que se
bajaron del GNC y se pasaron a los
eléctricos. El ahorro es superior al 90%.
Elauto descansa de noche y se recar-
¢a,1n0 pisds mds una estacion de servi-
cioy conlaautonomia, por ejemplo, de
Mini Dolphin, que ronda los 300 kil6-
metros a 380 kilometros, sobra.
¢Quién hace mds de 100 kilometros
por dia?”, concluy6 Kimelman.

Elejecutivo adelantd que en breve la
marca lanzard una calculadora en su
sitio web, en la que se podrd simular el
ahorro que se puede tener con cada
uno de los modelos.

GENTILEZACIEC

PARA ABAJO. La industria no lograr
encontrar el piso de actividad.

La industria profundizo en julio el deterioro

ACTIVIDAD. La encuesta de
la UIA ubic6 el Monitor de
Desemperfio Industrial en
40,4 puntos y reveld
crecientes problemas.

Walter Giannoni
wgiannoni@lavozdelinterior.com.ar

La actividad industrial volvio a
deteriorarse en julio, con caidas en la

produccion y las ventas internas,
segun la tercera Encuesta de Indica-
dores Industriales y Expectativas de
la Union Industrial Argentina (UIA).
El Monitor de Desempefio Indus-
trial (MDI), que anticipa la evolucion
del sector, quedo en 40,4 puntos, 3,1
puntos porcentuales debajo de abril y
4,7 puntos por debajo de julio de 2025.
El indicador estd lejos de los 50
puntos que separan la expansion de la
contraccion y confirmo que todos los
sectores estan en terreno negativo.

Los registros mas bajos correspon-
dieron a confecciones, cuero y calza-
do, otros productos industriales, texti-
les y minerales no metalicos, ninguno
de los cuales superalos 35 puntos.

El resultado de la encuesta se
conoce en medio de una fuerte ten-
sion entre el Gobierno y la UIA. De
hecho, en la celebracion del Dia de
la Industria, la semana pasada, el titu-
lar de la entidad, Martin Rapallini,
aseguro que la economia “no puede
medirse solo por inflacion, hay que

mirar la actividad”.

Casi la mitad de las 628 empresas
consultadas, el 49,7%, inform¢ una
reduccion de sus ventas internas res-
pecto del promedio mensual del
segundo trimestre, mientras apenas
€l16,2% registro aumentos.

En produccion, el 42,9% declard
una caida y el 20,9% senald una
mejora, lo que dejo un indice de difu-
sion -la diferencia entre respuestas
positivas y negativas— de 22 puntos
porcentuales negativos.
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