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Llaryora, enmodocampaña;
yCalvo, a cargode labotonera
Hay fotos quedicenmásquemil
palabras. Y la de la reunióndel jueves
pasadoen la CasaRosada, entre el jefe
deGabinetede laNación,DiegoSantilli y
los tres gobernadores de la Región
Centro, dejó undetalle queenCórdoba
varios se encargarondemirar con lupa:
Manuel Calvo sentado a lamesa.
La explicaciónoficial llegó rápido.Dicen
que fueel propio gobernadorMartín
Llaryora quienpidió “expresamente” que
su jefe deGabinete estuviera allí.
El argumentoesqueCalvo será, de ahora
en adelante, el encargadode llevar la
relación con laNaciónpor los temasde
gestión.
Hasta ahí, todoprolijo. Pero en los
pasillos del CentroCívico circula una
versiónbastantemás sabrosa: Llaryora
yapusoprimera en la campaña yCalvo
empieza aquedarse con la botonera de

la gestión.
El gobernador tieneuna agendaque, a
esta altura, parecemás la deun
candidatopara 2027que la deun
mandatario. Hasta fin de año tiene
previsto recorrer nomenosde 10
localidadesdel interior por semana y
sumar otras dos visitas a barrios de la
ciudaddeCórdoba.
Así que,mientras Llaryora suma
kilómetros, abrazos y selfies, alguien
tendrá quequedarsemirandoque las
cosas funcionenpuertas adentro.
Ese alguien seráCalvo. El jefe de
Gabinete es, además, unode los
funcionarios quemejor conoce los
vericuetos del Estadoprovincial. Sabe
dóndeestá cadabotóny, sobre todo,
québotón conviene apretar y cuál es
mejor dejar quieto.
La comparación con2011 ya empezó a

aparecer enel PJ. En aquelmomento,
JoséManuel de la Sota había puesto a
OscarGonzález al frentede la Jefatura
deGabinetepara que seocupara de la
gestiónmientras él recorría el país con la
ilusiónde convertirse en candidato
presidencial.
Pero enel llaryorismo seencargande
aclarar que la historia no se repite
exactamente.
“Martín está enCórdoba y sigueel tema
de cerca,más allá dequeManuel esté
encimade todas las cuestiones”, explicó,
conprecisiónquirúrgica, un funcionario
que conocebastantebien losmovimien-
tos del gobernador.
Traducido al castellanopolítico: Llaryora
sale a caminar la provincia, perono
piensa soltar el volante. Calvo,mientras
tanto, queda al lado, con lamanopuesta
en la botonera.

¿Gobernador o candidato?

La adjudicaciónde cinco contratos
correspondientes a la Etapa III de la Red
Federal deConcesiones abrió interro-
gantes en ámbitos políticos y empresa-
rios. El programacomprende3.900
kilómetros y estableceque las
compañías privadas operarán y
mantendrán las rutas sin aportes del
Estadonacional.
Las críticas apuntan aque tres contratos
habríanquedadoenmanosde
empresas conproblemas financieros,
escasa capacidad crediticia o concurso
de acreedores. También surgieron
cuestionamientos hacia Federico
Sturzenegger por la flexibilizaciónde las
condiciones exigidas para participar.
En el sector de la construcción, sin
embargo, circulanopinionesmás
matizadas. Algunos empresarios
considerandifícil que las adjudicatarias
hayan sido seleccionadas sin cumplir
siquiera los requisitosmínimos. Aclaran,
noobstante, queobtener el contrato no

Obrapública
Dudas por las nuevas
concesiones viales

garantiza contar luego con capacidad
para ejecutarlo.
Las fuentes consultadas sostienenque
las exigencias fueronmuybajas porque
el Gobiernonecesitaba atraer
interesadoshacia unnegocio considera-
dopoco rentable durante susprimeros
años. Segúnesos cálculos, el equilibrio
económico reciénpodría alcanzarse

Polémica por una imagen
del Cura Brochero

En las horas previas a la llegada a
Córdobadeuna avanzadadel Vaticano
por la visita de LeónXIV, prevista para el
martes 10denoviembre, la Agencia
CórdobaTurismopublicó en redesun
videopolémico. Aunquenoes la
primera vezque laAgencia apela a
publicidadborder (lo hizo con la
campaña “C.U.L.I.A.O.”,), esta vez el uso
de la figura del santo cordobésdespertó
algunas críticas puertas adentrode la
Iglesia Católica.
El video (hechoobviamente con
inteligencia artificial)muestra a san
Gabriel Brochero a lomodemula junto a
DaríoCapitani, el titular de laAgencia
CórdobaTurismo, transitando caminos
serranos. Ambos lleganhasta el hotel El
Cóndor, ubicadoenel inicio del Camino
de lasAltas Cumbres. Supuesta en valor
es unade las apuestas de la actual
gestiónqueencabezaCapitani.
El video anticipaqueel tradicional hotel
será prontoparte del “caminode
Brochero”. La pieza audiovisual
comienza con la imagendel santo ydel
funcionario cabalgandopor las sierras,
ambosprotegidos conel tradicional
ponchodel cura gaucho. Enunerror de
continuidad, en la escena siguiente
Capitani no tienemásel ponchoy
Brocherono tiene sus lentes. Pero la
polémica no fuepor esedesliz de la IA,
sinopor el hechodeque seusó la
imagendel curita santo como
promocióndeun funcionario, según
aseguróun colaborador deMartín
Llaryora queestá abocadoa recibir a la
comitiva papal.

InteligenciaArtificial

Martín Llaryora comenzó a alinear su
gabinetedetrás deunaestrategia política
y comunicacional destinada amostrar las
accionesde sugestión y los proyectos
previstos para los próximosmeses.
Según funcionarios cercanos, el
mandatario considera que su administra-
ción “noestá bien vendida” y suele
repetir esa definición en reuniones
internas. Por esemotivo, pidió
especialmente a losministros conmayor
actividadqueexpliquendirectamente
los resultados alcanzados y convenzan
sobre el rumboprovincial.
La instrucción consiste en fortalecer el
contactopersonal conempresarios,
dirigentes y representantes de los
sectores vinculados con cada área.
Los responsables deobras e infraestruc-
tura, por ejemplo, deberán reunirse con
quienes resultaronbeneficiadospara
mostrar los trabajos ejecutados y explicar
el planprevisto.
Algunosministros ya comenzarony
reconocenqueexiste desconocimiento
sobrenumerosasmedidas. “Me reuní
conempresarios ymuchosno tenían
ideade la gestión. Terminaron
asombradospor cosas quehicimos”,
relatóun funcionario.
La estrategia busca complementar la
comunicación institucional conun
trabajo “cuerpo a cuerpo”, similar al de la
campañaprovincial anterior. La síntesis
de la ordenes: “Agarren el teléfono,
convoquena reuniones y expongan lo
queestamoshaciendo”.

Estrategia
Llaryora exige a
sus ministros salir a
“vender” la gestión

despuésdel año 12.
También adviertenque las tarifas
ofrecidas apenaspermitirían tapar
baches y efectuar tareas básicas. Por ese
motivo, estimanqueel estadode las
rutas podríamantenerse cercadel
mínimocontractual admitido, con
riesgosde incumplimiento en algunos
corredores.
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