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JULIO. El ratio de deuda disminuyd en las tarjetas de crédito, aumentd en los préstamos personales y prendarios, y no registré cambios gruesos en los créditos hipotecarios.

Deudas. Sc reno el aumento de

la morosidad, pero sigue muy alta

TENDENCIA. En junio se mantuvo en el 12,8%, equivalente a unos seis millones de personas.
Es el primer mes que no crece desde enero de 2025. El Gobierno se mantiene en no intervenir.

Roberto Pico
Corresponsalia Buenos Aires

amorosidad de las familias
en junio se mantuvo en
12,8%, sin cambios con rela-
cién amayo, lo que repre-
sentaun freno al deterioro que ocurre
desde hace mds de un ano y medio.

Para este resultado confluyeron
una serie de factores: bajo la cantidad
de los préstamos impagos, aumento
la cantidad de créditos otorgados -y
eso impacta en el cdlculo—, y los ban-
cos “enviaron a pérdida” muchas de
las asistencias que consideran irrecu-
perables.

De alli que en el resultado final la
cantidad de personas con problemas
para pagar sus deudas se mantenga
en torno a los seis millones.

Al analizar lo que sucedit dentro
de los créditos a las familias, se
observo que el ratio disminuyo en las
tarjetas de crédito, aumento en los
préstamos personales y prendarios, y
no registro cambios significativos en
los créditos hipotecarios.

Los datos surgen del “Informe
sobre bancos” que publicé ayer el

Banco Central.

El trabajo revela el continuo dete-
rioro de las finanzas de las familias: la
tasa de créditos impagos paso de
5,2% en junio de 2025 al 12,8% de
junio de 2026.

El Gobierno habia anticipado una
leve baja en este indicador a partir de
las renegociaciones que habian ini-
ciado los bancos. Sin embargo, los
datos oficiales muestran un estanca-
miento que estd mds vinculado a
coémo se realiza el porcentaje que a
una mejora real en la situacion de los
endeudados.

Segun explico el ministro de Eco-
nomia, Luis Caputo, pasardn algunos
meses hasta que en rigor las estadis-
ticas detecten la mejora.

“Pasar de deudor moroso a no
moroso no es inmediato. No es que si
la persona empieza a pagar el banco
automaticamente lo pone como no
moroso, sino que hay que sumar mas
de tres meses de pago”, explico el jefe
del Palacio de Hacienda en su ultima
declaracion publica sobre este tema.

Afiadio que “dependiendo de la
categoria de mora en la que se
encuentre cada deudor (se divide en

categorias tres, cuatro y cinco depen-
diendo del tiempo de la mora), el pro-
ceso de traspaso tarda entre 6 y 12
meses”.

“Si bien las reestructuraciones ya
han ocurrido y la gente esta pagando,
no necesariamente se verd una baja
contable inmediata, pero definitiva-
mente con el correr del tiempo ird
bajando”, afirm¢é Caputo.

Por otro lado, por diferentes cana-
les el Gobierno marca que no habra
ningun plan oficial para atender esta
situacion, con excepcion de la linea
especial que lanzo el Banco Nacion.

“No hay que confundir empatia
con politicas publicas”, subrayd
Caputo.
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deudores al Ministerio de Economia
que no generd ningun cambio en la
percepcion oficial.

En el Congreso nacional se acu-
mulan al menos 17 proyectos para
atender la situacion de los deudores,
pero ninguno avanza por la falta de
predisposicion del oficialismo.

La mayoria de ellos tiene como
base una regulacion de la tasa de
interés, que no esta dentro de los
parametros de libertad economica en
los que desea moverse el gobierno de
Javier Milei.

El Banco Central monitorea esta
situacion y considera que no hay
riesgo sobre el sistema financiero,
dado que el mayor porcentaje de irre-
gularidad se da en las fintech. De los
seis millones de personas en proble-
mas, cerca del 65% estan endeuda-
das con billeteras virtuales, donde la
tasa de interés multiplica los saldos.

La situacion de las empresas es
mads aliviada, pero sin mejoras con-
cretas. El ratio de irregularidad se
mantuvo en el 3,5%, al igual que en
mayo. Por sectores de actividad, se
observaron leves incrementos en la
construccion, comercio e industria.

El consumo
cae 2,6%

en un ano

V repunto
leve en julio

Mientras el presidente Javier
Milei proclama récords de pro-
duccion y de consumo, surgen a
diario indicadores que ponen en
revision esta aseveracion. Ahora
se conocieron informes que dan
cuenta de una nueva caida en las
ventas de productos masivos y
otro deterioro en la confianza del
consumidor.

En su discurso ante el Council
de las Américas, el jefe del Estado
defendio su gestion y cuestiono
los andlisis que se realizan sobre
la base de encuestas con mues-
tras que considero insuficientes.

El concepto que mds se contra-
pone entre los dichos de Milei y la
realidad diaria es el incremento
del “consumo”, porque choca con
lo que sucede en “la calle”.

Larazon de esta dicotomia estd
en la conformacion de los diferen-
tes indicadores que se utilizan.

Milei habla de un “récord de
consumo” y se refiere al medido
por el Indec en el informe sobre la
evolucion del PIB. Alli se integra la
adquisicion de todo tipo de bienes
y servicios. Por ejemplo, la com-
pra de un auto o la de un paquete
de galletitas en el supermercado.
A eso se suma el uso de servicios
publicos, cuyo aumento es
notorio por el incremento de las
tarifas.

Consumo masivo

Elultimo trabajo de la consulto-
ra Scentia —que se basa en los
tickets facturados en ocho mil
puntos de venta en todo el pafs—
reveld que en julio los despachos
cayeron 0,6% en el canal minoris-
tay 0,5% en el mayorista, dindmi-
ca negativa que se arrastra desde
hace varios meses. También mos-
tré bajas de 1,5% en los autoservi-
cios independientes y de 6,1% en
quioscos y almacenes. En cambio,
detectd un alza de 2,7% en farma-
cias y de 33% en e-commerce,
aunque su volumen alcanza sélo
al 5% del total evaluado.

Cuando se abren los diferentes
segmentos, surge que hay caidas
en desayuno y merienda (8,4%);
productos perecederos (6,6%);
articulos de limpieza y hogar
(6,5%), e “impulsivos” —que son
los no esenciales— (10,1%). Asi-
mismo, se observan subas en
bebidas con alcohol (12,4%) y sin
alcohol (5,7%), alzas que se vincu-
lan al efecto que tuvo el Mundial
de futbol. En alimentos, en gene-
ral, el avance fue de apenas 0,4%.
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