6/ | LUNES?21 DE SEPTIEMBRE DE 2026 |

Negocios

Cordoba cierra una supercosecha récord:
mas de 47 millones de toneladas

Confirma el potencial productivo de la provincia cuando las condiciones
climaticas acompanan. AL mismo tiempo, pone de relieve la necesidad de seguir
avanzando en infraestructura logistica para evacuar volimenes historicos sin
generar cuellos de botella en rutas y puertos

nalizando una de las mejores

campafas agricolas de su his-
toria. Segun las tltimas estimacio-
nes de la Bolsa de Cereales de Cor-
doba, la produccién total supera-
rialas 47 millones de toneladas, un
volumen que incluso supera las
proyecciones del Ministerio de
Bioagroindustria, que habia esti-
mado 42,5 millones.

El célculo incluye la campafia es-
tival 2025/26, que aporté 40,9 mi-
llones de toneladas, mas el récord
de trigo de 6,093 millones de tone-
ladas. El maiz fue el gran protago-
nista: alcanzo 26,1 millones de to-
neladas y representé mas del 55%
del total provincial.

|_ a provincia de Cérdoba esta fi-

Maiz: el motor de la campaiia

La produccién de maiz se perfila
como récord para Cordoba gracias
a buenos rendimientos y una ma-
yor superficie implantada respecto
al ciclo anterior.

Departamentos como Marcos
Judrez y Unién lideraron los rindes,
mientras que en zonas del sur los
resultados fueron mds moderados.

Sin embargo, la cosecha avanzé
mads lenta de lo habitual. En agosto
apenas se habia trillado 67% del area,
por debajo del ritmo histdrico. La ele-
vada humedad ambiental y del grano
demord la recoleccién, especialmen-
teenlotes tardios yde segunda. Tam-
bién se reportaron dafios puntuales
por vuelco y quebrado de plantas de-
bido a fuertes vientos en Rio Segun-
do, Totoral y Rio Primero.

Soja, girasol y otros cultivos
La soja finalizé con buenos rendi-
mientos, superiores al afio pasado
y al promedio histdrico, pero la
menor superficie implantada hizo
que la produccion total (12,8 mi-
llones de toneladas) quedara por
debajo del ciclo 2024/25. Los me-
jores resultados se observaron en
Rio Seco, Marcos Judrez y Totoral.
En girasol, a pesar de rindes algo
inferiores a la campafia anterior, la
fuerte expansion del drea permitié
superar la produccion del afio pa-
sadoy ubicarse muy por encima de
los valores habituales. Man{'y sorgo
también mostraron resultados po-
sitivos: el primero con rendimien-
tos un 17% por encima del prome-
dio histérico, y el segundo con me-
joras interanuales, aunque con
marcada variabilidad entre zonas.
En conjunto, la produccién de
los principales granos estivales se
ubicaria un 21% por encima del ci-

clo anterior, impulsada principal-
mente por el maiz y el girasol.

Impacto econdmico para Cordoba
Esta supercosecha tiene un fuerte
efecto multiplicador en la econo-
mia provincial. Genera mayor mo-
vimiento en el transporte, comer-
cializaciéon y exportacién de granos,
ademds de mejorar la liquidez de
productores y empresas del sector.

Para el empresariado cordobés
vinculado al agro, el resultado con-
firma el potencial productivo de la
provincia cuando las condiciones
climdticas acompafnan. Al mismo
tiempo, pone de relieve la necesi-
dad de seguir avanzando en infraes-
tructura logistica para evacuar volu-
menes histéricos sin generar cuellos
de botella en rutas y puertos.

La campafia 2025/26 deja un ba-
lance positivo y consolida a Cérdo-
ba como uno de los principales
motores del agro argentino.

Tecnoalimentaria 2026: la provincia
se consolida como punto de
encuentro de la industria alimentaria

Del 14 al 16 de octubre, el Centro
de Convenciones Cérdoba serd
sede de Tecnoalimentaria + En-
vase Alimentek 2026, un evento
que reunird a proveedores de tec-
nologia, maquinaria, packagingy
Servicios con empresarios y pro-
fesionales de la industria de ali-
mentos y bebidas.

Organizada por Publitec Edito-
rial, laferia apunta a generar un es-
pacio de vinculacién comercial y
tecnoldgica orientado a mejorar la
eficiencia operativa de las empre-
sas que procesan alimentos. La
propuesta se desarrolla en alianza
con Envase Alimentek Cérdoba,
que sumard un drea especifica de-
dicada a envases, packaging y tec-
nologias de acondicionamiento.

Tecnologia aplicada
alaproduccion
Uno de los ejes centrales serd la
incorporacién de soluciones tec-
noldgicas a los distintos eslabo-
nes de la cadena industrial. Esta-
ran representados equipos para
el procesamiento de granos (con
fuerte presencia del sector mani-
sero), aceites, carnes, chacina-
dos, lacteos, bebidas, frutas, ver-
duras, panificados y esencias.

También habrd oferta de ma-
quinaria para llenado, sellado,
etiquetado, envoltura y armado
de cajas, ademads de soluciones
de automatizacion, robatica, sis-
temas de inspeccion, control de
calidad y pesaje. Completan la
propuesta empresas de logistica,
almacenamiento, ingredientes y
servicios especializados.

La eleccidn de la provincia no

es casual. Cérdoba concentra un
importante entramado agroin-
dustrial vinculado a lacteos, car-
nes, granos y bebidas, y cuenta
con buena conectividad e in-
fraestructura. A eso se suma el
desarrollo local de la economia
del conocimiento y la biotecno-
logfa, lo que convierte a la ciudad
en un punto estratégico para co-
nectar proveedores y empresas
de distintas regiones del pais.

El evento incluird las III Jorna-
das Tecnoalimentarias, con seis
seminarios gratuitos. Entre los es-
pacios destacados figura el Foro
de Eficiencia Operacional, orga-
nizado por el MITA junto a Fauba
y la Universidad de Parma, que
abordara industria 4.0, enfoque
Lean y optimizacion de recursos.

Laagenda también contempla-
rd temas de inteligencia artificial,
comercio internacional, trazabi-
lidad, inocuidad y reduccién de
pérdidas de alimentos, claves pa-
ra mejorar la competitividad de
las plantas industriales.

Tecnoalimentaria estd orientada
a empresarios, emprendedores,
ingenieros de alimentos, tecnélo-
gos y asesores técnicos. Durante
tres dias, los visitantes podrdn re-
correr la exposicion, conocer equi-
pamiento y establecer contacto di-
recto con proveedores. El ingreso
es gratuito con acreditacion previa.

Con esta propuesta, Cérdoba
se posiciona como un centro de
encuentro para las empresas que
producen, procesan e innovan en
la industria alimentaria, consoli-
dando surol estratégico en el ma-
pa agroindustrial argentino.
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Sin cupo en Argentina:
avanza la integracion entre
Renault y Geely en Brasil

Geely enfrenté un nuevo revés en Argentina al quedar fuera, por ter-
cera vez, de una licitacion del Gobierno para importar autos electri-
ficados sin aranceles. El cupo remanente de 865 unidades fue asig-
nado solo a Ford Argentina, el Grupo Antelo y Eximar. Como conse-
cuencia, el Geely EX5, tiinico modelo eléctrico que comercializa Au-
tos Sustentables del Sur en el pais, seguird ingresando con 35% de

arancel aduanero.

Mientras tanto, en Brasil la situacion es opuesta. Geely, que en
noviembre pasado adquirié 26,4% de Renault Brasil, ya inicié6 la
produccion de su primer vehiculo en el Complejo Industrial Ayrton
Senna. Se trata del EX5 EM-i, versién hibrida enchufable del modelo
eléctrico que se vende en Argentina. Antes de fin de afio también
arrancard la fabricacion del EX2, una SUV mds compacta, y se con-
firmé un nuevo modelo de Renault basado en plataforma Geely.

La planta brasilefia fue modernizada para producir desde vehicu-
los a combustion hasta hibridos y eléctricos, bajo la arquitectura GEA
de Geely. El ejecutivo argentino Ariel Montenegro, al frente de Re-
nault Geely Brasil, calificé el inicio de produccién como “un momen-
to histérico” para acelerar el crecimiento de la marca en ese mercado.

En Argentina, el presidente de Renault, Pablo Sibilla, negé nego-
ciaciones para replicar la asociacion en la planta de Santa Isabel
(Cérdoba), especializada en vehiculos comerciales. Sin embargo,
fuentes del sector reportan la presencia de ejecutivos e ingenieros
de Geely en esa fdbrica, lo que mantiene abierta la expectativa sobre

posibles desarrollos futuros.

El contraste entre ambos paises muestra dos estrategias distintas
de Geely en el Mercosur: dificultades de acceso en Argentina versus
integracién industrial acelerada en Brasil.
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