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El Coordinador de los Grupos CREA de la Región Cór-
doba Norte, Juan Cruz Molina Hafford, pasó por el 
streaming Mesa de Enlace, de Diario Alfil, y planteó una 

mirada sobre el presente y el futuro del sector agropecuario, 
con especial énfasis en la necesidad de recuperar el orgullo 
por producir, fortalecer los vínculos y transformar al maíz y 
a la producción agroalimentaria en motores del desarrollo 
de Córdoba.

Molina Hafford, quien fue presidente del INTA y regresó 
recientemente al ámbito CREA, cuestionó la forma en que 
durante años se construyó una imagen negativa del productor 
agropecuario. “Nos hicieron sentir poco orgullosos”, sostu-
vo al referirse a los gobiernos kirchneristas y a un discurso 
que, según planteó, instaló la idea de que el campo impacta 
negativamente sobre el ambiente, no es solidario con sus 
comunidades o no genera empleo. “Yo soy un orgulloso 
agricultor”, afirmó.

En ese sentido, recordó una situación que, según relató, 
refleja la persistencia de esa mirada. Un padre llegó a una ins-
titución educativa para retirar a su hijo porque allí le habían 
dicho que su papá era “un asesino” y que contaminaba. Para 
Molina Hafford, todavía existe un desafío importante para 
comunicar mejor qué hace el campo, con información, datos y 
mayor profesionalización. “Hay organizaciones que tenemos 
más responsabilidad para contar las buenas cosas, las malas 
cosas y sobre todo con información y con datos”, señaló.

Uno de los ejemplos que utilizó para explicar oportu-
nidades que Córdoba no pudo aprovechar fue Monsanto. 
Molina Hafford recordó el proyecto anunciado años atrás 

para instalar una planta en Malvinas Argentinas y señaló que 
finalmente la iniciativa no se concretó. Según explicó, la planta 
estaba pensada como un centro de mejoramiento genético de 
maíz y podía haber generado un impacto significativo en la 
región. “El maíz transforma comunidades”, sostuvo.

Para el dirigente, el desafío no pasa solamente por produ-
cir maíz, sino por avanzar en la cadena de valor. “Hacer maíz 
no es lo mismo venderlo al puerto que transformarlo en un 
tambo, en carne o en etanol”, explicó. En ese punto destacó 
las posibilidades del centro-norte cordobés, donde existe 
capacidad de riego y condiciones para desarrollar actividades 
de mayor sofisticación, como la producción de semillas y el 
procesamiento del cereal.

Molina Hafford también puso a Brasil como referencia 
en materia de desarrollo agropecuario y representación 
sectorial. A su entender, el país vecino logró profesionalizar y 
financiar su modelo de representación del agro, mientras que 
Argentina atravesó durante años una discusión marcada por 
las retenciones y por una relación conflictiva entre el Estado 
y el sector productivo. “Ellos profesionalizaron el modelo de 
representación y lo financiaron”, resumió.

En paralelo, destacó el papel de Córdoba y la necesidad 
de que la producción pueda convertirse en desarrollo terri-
torial. Puso como ejemplos zonas vinculadas al maní y otras 
cadenas agroindustriales, donde la actividad genera empleo, 
infraestructura y nuevas oportunidades para las comuni-
dades. “Eso es la agricultura”, planteó, al referirse al impacto 
que la producción puede tener sobre la calidad de vida de las 
localidades del interior.

El coordinador de CREA Regional Norte también anticipó 
el Congreso CREA, que se realizará el 2 de octubre en el Hotel 
Quorum y reunirá a los 15 grupos CREA de la región Córdoba 
Norte, junto con sus familias y redes. El encuentro llevará 
como título “Presentes para trascender” y tendrá como ejes 
los vínculos, la integración generacional, el liderazgo y la re-
lación entre inteligencia humana e inteligencia artificial. “Los 
congresos CREA pretenden generar espacios de vínculos para 
las personas”, explicó Molina Hafford, quien definió al evento 
como una construcción realizada especialmente por jóvenes.
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“Estoy contento con 
la oportunidad de 
cantar el Himno en 
el partido de la Selec-

ción en el Kempes. Feliz la verdad. 
Me llamó el presidente de Instituto, 
Juan Cavagliatto, para decirme la 
noticia, para contarme que me van 
a contactar desde AFA para este 
asunto. Estoy chocho”. Las pala-
bras en cuestión  corresponden al 
cantante cuartetero Javier “Pepa” 
Brizuela, histórico líder el grupo 
“La Barra”, designado con honores 
para ese rol, mañana a las 20 en el 
estadio Mario Kempes, en el duelo 
amistoso sin Messi entre Argentina 
y Bolivia, por la fecha FIFA.

¿O sea que Cavagliatto canta 
“la Carta” cuando viaja en auto, 
iba los jueves al histórico baile en 
“El Colono” o a Villa Retiro? No 
necesariamente. Es una ilustrativa 
manera de contar que en AFA tienen 

al titular de “La Gloria” como nexo 
fundamental para gestiones de 
cualquier tipo: deportivas, artísti-
cas y en breve, también políticas. Es 
una pieza clave del engranaje para 
que desde el Gobierno de Córdoba 
articulen relaciones y proyectos. Y 
claro, no digamos el gestor, pero el 
eslabón directo para que Argentina 
vuelva a jugar en Córdoba, justo la 
recepción después del subcam-
peonato en el Mundial 2026, fue él.

Tiene línea directa con el man-
damás de AFA Claudio Tapia, sabe 
relacionarse con los estamentos 
públicos en la Provincia y su equi-
po marcha puntero en el campeo-
nato argentino, a un paso del gran 
objetivo de llegar por primera vez 
en una copa internacional, algo 
que ya consiguió con el básquet 
en Alta Córdoba. Así se fortalece 
Cavagliatto, a pura gestión. Claro 
que con algunas críticas también 
de sus detractores, por sus proxi-
midades al poder y supuestas 

“colaboraciones” arbitrales, sin 
embargo, el trabajo habla por sí 
solo, a pesar del saludo en sus 
redes sociales a Tapia por su 
cumpleaños 69, con una foto 
tomando mates, con la consig-
na “feliz cumple presi querido”. 
Hoy su figura apetece no solo al 
ambiente futbolístico en general, 
sino también en la política. Desde 
hace rato. Atención.

De Instituto al salto político
Cavagliatto fue pieza clave en 

2022 para que Córdoba sea anfi-
trión de la Selección después de 
cuatro años, asuntos que supie-
ron capitalizar el legendario líder 
de la Liga Cordobesa de Fútbol 
Emeterio Farías y el ex goberna-
dor Juan Schiaretti. Farías dejó de 
tener influencias y ese vacío fue 
bien aprovechado por el hombre 
fuerte de Instituto. Argentina 
recibió a Colombia en febrero del 
año mundialista en Qatar, en tiem-

pos de Covid 19, acompañando 
y fortaleciendo las gestiones a 
medias de la Agencia Córdoba 
Deportes, en ese entonces dirigido 
por Héctor “pichi” Campana. Hoy, 
el organismo deportivo tiene a 
Agustín Calleri como presidente, 
con vínculos más aceitados con 
Cavagliatto, quien también medió 
junto al Gobernador (desde que 
era Intendente de Córdoba) Martín 
Llaryora. Hoy es nexo no solo AFA, 
sino que también ya es tentación 
en otros rubros.

¿Políticos? Y sí, sabido es que 
fue invitado a participar en la 
lista de Natalia De La Sota en las 
elecciones pasadas, con llamado 
directo del ex “superministro” 
Sergio Massa. Y según trascendió, 
fue convocado a un conciliábulo 
con los encargados del armado del 
nuevo frente federal de la política 
con aspiraciones nacionales, que 
tiene a Jorge Brito como referente 
principal, en fórmula con el ex pe-

Cavagliatto, el embajador 
de la Selección en Córdoba
El presidente de Instituto disfruta del presente del equipo, gestio-
na para AFA la llegada de Argentina al Kempes y se convierte de a 
poco en pieza apetecible para la política local y nacional.

riodista Daniel Hadad. Un camino 
en el medio entre libertarios y 
sectores Pro K. Brito llegó a la fama 
con los éxitos cosechados con Ri-
ver Plate (¿Acaso Mauricio Macri 
no llegó a la política por su accio-
nar en Boca Juniors?) y asoma 
como una alternativa viable, cuyo 
objetivo es posicionarse también 
en Córdoba. Por eso mandó al gran 
estratega en armado de esquemas, 
Emilio Monzó, con la supervisión 
(tan cuestionada como valorada) 
de Jaime Durán Barba.

Por cierto, ¿Cuál es el principal 
auspiciante en la camiseta de Insti-
tuto? Sí, el banco que preside Brito. 
Todo puede cerrar. Ojo, también 
es sponsor de Belgrano, pero está 
claro que la tentación de la política, 
en la figura de outsiders (por decir 
de una manera) es Cavagliatto.

Cuentan de su entorno que 
tuvo sondeos de otros partidos, in-
cluso de partidos de ideología con-
traria a la de su cercanía gremial 
con Camioneros, sin embargo, 
desde el oficialismo del Gobierno 
de Córdoba no quieren dejar pasar 
la oportunidad de enrolarlo en 
sus filas, en la antesala de un año 
electoral, el más complejo de los 
27 años de “cordobesismo”. Sin sus 
socios fundadores en carrera (José 
Manuel De La Sota y Schiaretti), el 
Panal no desestima ninguna vir-
tual convocatoria para sus futuras 
candidaturas. Mientras tanto, 
Cavagliatto disfruta el presente 
con gloria (no solo de apodo) de su 
club, a un paso de ser internacio-
nales, con el sello de ser embajador 
de AFA en Córdoba, por excelencia.
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